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ABSTRAK 

 

Pengabdian ini berjudul pelatihan dan mengajak anak anak untuk meningkatkan kreativitas di 

Yayasan Hidayatullah kelurahan bojongsari kota Depok. Metode yang digunakan adalah dalam 
bentuk penyampaian materi, presentasi, tanya jawab interaktif dan praktek membuat suatu produk 

yang mempunyai nilai jual. Kesimpulan dari pengabdian ini adalah peserta penyuluhan sudah 

memahami tetapi belum maksimal, hanya mengetahui materi dasarnya saja mengenai 
enterpreunership serta pentingnya kewirausahaan di era globalisasi. Tujuan pengabdian ini adalah 

memberikan edukasi kepada anak  - anak Yayasan untuk lebih kreatif lagi apalagi saat masa 

pandemi covid – 19, agar lebih bisa memanfaatkan waktu luang  juga untuk membuat sesuatu 

yang  lebih bermanfaat dan ada nilai jual juga. Dan yang pasti bisa menambah wawasan baru 
untuk anak – anak Yayasan Hidayatullah 

 

Kata Kunci : Manajemen Pemasaran, Pemasaran 

 

ABSTRACT 

This service is entitled training and invites children to increase creativity at the Hidayatullah 
Foundation, Bojongsari Village, Depok City. The method used is in the form of material delivery, 

presentations, interactive question and answer and the practice of making a product that has a 

selling value. The conclusion of this service is that the counseling participants have understood 

but not maximized, only knowing the basic material about entrepreneurship and the importance 
of entrepreneurship in the era of globalization. The purpose of this service is to provide education 

to the children of the Foundation to be even more creative, especially during the covid-19 

pandemic, so that they can take advantage of their free time to make something more useful and 
have a selling point. And that certainly can add new insights for the children of the Hidayatullah 

Foundation 

 

Keywords : Keywords : Marketing Management, Marketing 

 

 

A. PENDAHULUAN  
Pengabdian masyarakat yang dilakukan oleh 

mahasiswa bukan berarti mengajar 

masyarakat tentang sesuatu yang terbaik 
untuk mereka, tetapi melakukan 

pemberdayaan sebagai sebuah proses 

pencarian (research) yang dilakukan 

bersamasama untuk mencari jalan terbaik 
dalam penyelesaikan persoalan yang mereka 

hadapi. Mahasiswa melakukan tugas 

pendampingan terhadap apa yang dibutuhkan 
oleh masyarakat dalam menghadapi problem 

sosial yang ada di tengah-tengah mereka. 

Pengabdian ini dilakukan di Yayasan 
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Hidayatullah kelurahan Pondok Petir kota 

Depok. Analisis yang disampaikan adalah 

untuk menambah wawasan baru kepada anak 
– anak Yayasan Hidayatullah agar bisa 

memanfaatkan waktu luang untuk membuat 

hal – hal kreatif  baru seperti membuat bouqet 
bunga, bros, tempat pensil, exploding box, 

dan masih banyak jenis kreatif  lainnya, yang 

terbuat dari bahan utama kain flannel. Jenis 
kreatif yang dibuat ini sebenarnya bisa 

dimanfaatkan sebagai hadiah untuk 

seseorang, pada umumnya hadiah merupakan 

hal yang sangat diinginkan oleh setiap orang. 
Pengabdian Masyarakat merupakan kegiatan 

intrakurikuler yang memberi kesempatan 

kepada mahasiswa untuk belajar dan beketja 
bersama-sama dengan masyarakat.  

Banyak bermacam-macam jenis hadiah yang 

ditawarkan sekarang ini, mulai dari jam, tas, 
baju, bunga dan sebagainya. Hadiah bunga 

contohnya yang bisa dibuat dengan kain 

flannel, bunga inipun dapat diberikan pada 

saat ulang tahun, wisuda, anniversary dan 
lain-lain. Tapi bunga asli biasanya tidak 

bertahan lama, dan ketika sudah layu bunga 

tersebut akan dibuang. Bunga tersebut tidak 
dapat dipajang dan dijadikan kenang-

kenangan. Hadiah tersebut lama kelamaan 

sudah dianggap biasa. Sekarang Orang-orang 

butuh hal kreatif yang dianggap beda dari 
yang lainnya. Oleh karena itu, orang-orang 

sekarang banyak mencari hal yang kreatif dan 

dapat bertahan lama. Disini kami membuat 
ide untuk menjual bouqet bunga yang 

menggantikan Bunga asli tersebut dengan 

bunga dari bahan flannel, dengan begitu 
bunga yang dijadikan sebagai hadiah tersebut 

dapat bertahan lama 

 

B.METODEPELAKSANAAN 

KEGIATAN  

 

Metode kegiatan yang digunakan adalah kita 
berkunjung dan bimbingan ke Yayasan 

Hidayatullah, Lokasi dari pelatihan ini 

Pondok Petir, Bojongsari, Depok. Pemaparan 

Materi pelatihan untuk membangun usaha 
muda oleh pelaksana pengabdian masyarakat 

dengan tema berwirausaha di kalangan 

remaja dan peran pengelolaan keuangan yang 
efektif dan efisien mendukung 

pengembangan usaha pada umumnya.  

 

Di awal sesi pemateri memberikan beberapa 

pertanyaan sebagai bahan diskusi antara lain 
: 

1.Bagaimana cara memasarkan produk bagi 

para pemula usaha ? 
2.Apakah Sudah baik ? Sudah sesuai rencana 

? Sudah efisien ? Sudah Efektif ? 

3.Pentingkah strategi pemasaran dalah 
sebuah bisnis ? 

 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN 

 
Peserta yang hadir sebanyak 10 Peserta didik 

yang terdiri dari perwakilan ketua Yayasan 

Hidayatullah serta para dosen dan Mahasiswa 
Universitas Pamulang. Kegiatan 

dilaksanakan melalui diskusi tanya jawab, 

dengan cara para narasumber memberikan 
penyuluhan dan diikuti oleh para peserta 

yang kumpul di halaman masjid Yayasan 

Hidayatullah yang antusias menyimak 

menggunakan sebuah laptop yang 
disambungan ke LCD. Kegiatan berjalan baik 

dan lancar, banyaknya peserta yang antusias 

untuk bertanya,berdiskusi dan praktek 
langsung menggunakan bahan bahan 

kerajinan tangan yang sudah disiapkan oleh 

panitia dan belajar menggunakan media 

sosial untuk mempromosikan produk melalui 
online yang menjadikan para nara sumber 

lebih bersemangat lagi untuk memberikan 

penyuluhan. Penggunaan teknologi digital 
berupa media sosial telah memengaruhi 

semua aspek termasuk aspek promosi usaha 

seperti para pelaku UMKM yang terus 
berjuang ditengah-tengah pandemi. 

Penggunaan media sosial diharapkan dapat 

digunakan sebagai salah satu pembuka 

semakin dikenal oleh dunia luas dan bisa 
membuka peluang usaha usaha baru usaha 

lain yang nantinya akan membuka usaha 

berdagang secara online untuk bekal dimasa 
yang akan datang. Dan kami juga memberi 

sedikit materi yang berhubungan dengan 

kewirausaha 

 

KEWIRAUSAHAAN 

 

Pengertian Kewirausahaan :  
Kewirausahaan adalah sebuah proses dalam 

menciptakan sesuatu yang baru, dimana 
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proses dalam pengerjaannya dilakukan 

dengan kreatif dan penuh dengan inovasi. 

Tujuan dari kewirausahaan adalah untuk 
menciptakan sesuatu yang baru agar 

bermanfaat bagi orang lain serta memiliki 

nilai lebih. 
Kewirausahaan merupakan sebuah sikap 

mental seseorang yang memiliki kreativitas 

yang tinggi. Seseorang yang memiliki jiwa 
kewirausahaan adalah orang yang aktif, unik, 

berdaya guna membuat sesuatu, serta 

bermanfaat bagi banyak orang. Kegiatan 

kewirausahaan memiliki proses yang dinamis 
demi menciptakan sesuatu yang disertai 

dengan model, sumber daya, waktu, serta 

risiko yang mungkin terjadi. Kewirausahaan 
merupakan proses dalam mengidentifikasi, 

mengembangkan dan mewujudkan visi dan 

misi usaha. 
 

Ciri-ciri kewirausahaan : 

Berikut ini adalah ciri-ciri orang yang 

memiliki jiwa kewirausahaan sebagai 
berikut: 

1. Memiliki sifat kreatif dan berani 

2. Berkemauan keras dan memiliki semangat 
yang tinggi 

3. Mampu menganalisis dengan baik 

4. Memiliki jiwa kepemimpinan dan tidak 

boros 
5. Dapat membuat keputusan dengan bijak 

dan bertanggung jawab 

6. Mengabdi pada bisnis yang dijalankannya 
 

Tujuan Kewirausahaan : 

Kewirausahaan merupakan kegiatan yang 
saat ini sudah banyak berkembang di 

Indonesia. sudah banyak yang mulai merintis 

usaha-usaha yang kreatif sehingga 

meningkatkan perekonomian di Indonesia. 
Berikut ini adalah tujuan kewirausahaan. 

• Dapat membuka lapangan pekerjaan untuk 

orang lain . 
• Menciptakan jaringan bisnis yang baru yang 

bisa menyerap banyak tenaga kerja di daerah 

asal 

• Menularkan serta mengembangkan 
semangat berwirausaha pada orang lain . 

Karakteristik Kewirausahaan :  

1. Memiliki Sifat Yang Jujur 
2.  Disiplin 

3.  Kreatif dan Inovatif 

4. Mempunyai Komitmen Tinggi 

5.  Mandiri dan Realistis  

 
Manfaat Kewirausahaan : 

1. Optimalkan Diri Sendiri 

2. Optimis Untuk Bisa Membangun Usaha 
Sendiri 

3. Mencapai Keuntungan Dari Hasil Kerja 

Keras 
4. Menambah Lapangan Kerja Bagi Orang 

Lain 

 

Ciri-Ciri Orang yang Punya Jiwa 
Kewirausahaan : 

1. Mempunyai Keberanian Yang Tinggi 

2. Mempunyai Semangat Tinggi dan 
Kemauan Keras 

3. Mempunyai Daya Analisis yang Baik 

4. Berjiwa Pemimpin dan Tidak Berperilaku 
Konsumtif 

 

Perencanaan Bisnis dalam 5W1H 

Di era modern ini peluang bisnis tidak hanya 
di dapatkan oleh mereka yang sudah dewasa 

atau mereka yang sudah memiliki gelar. 

Anak muda jaman sekarang pun juga banyak 
yang terjun ke dalam dunia bisnis. Dalam 

membuat bisnis tentu harus ada yang 

namanya 5W1. perencanan pada dasarnya 

dapat dilihat dari perspektif 5 w + 1 H. Istilah 
ini memang lebih populer digunakan dalam 

jurnalisme, baik jurnalisme yang dikelola 

oleh media niaga maupun yang bersifat 
jurnalisme warga.  

 

Pada jurnalisme, 5 W + 1 H digunakan 
sebagai salah satu kerangka besar untuk 

memetakan persoalan. Keenam elemen 

tersebut saling melengkapi. Kehilangan 1 

elemen berita dapat menghilangkan fakta dan 
membuat informasi menjadi tidak lengkap. 

Secara umum, 5 W + 1 H mencakup : 

(1) What (apa);  
(2) Where (di mana/lokasi);  

(3) when (kapan/waktu);  

(4) Who (siapa/pelaku);  

(5) Why (mengapa/sebab),  
(6) How (bagaimana/proses). 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 
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Pelaksanaan kegiatan Pengabdian Kepada 

Masyarakat oleh Mahasiswa telah berjalan 

dengan lancar dan mendapat sambutan 
hangat dari tempat pelaksanaan kegiatan ini 

yaitu Yayasan Hidayatullah pondok petir. 

Harapan kami dengan pengabdian ini dapat 
membuka wawasan dari Yayasan 

Hidayatullah bojong sari, depok yang 

bermanfaat bagi anak anak. Materi yang kami 
berikan yaitu pendampingan dan pelatihan 

agar memberikan motivasi untuk berbisnis 

sejak dini serta dapat meningkatkan ekonomi 

dan keperibadian yang yang akan sangat 
bermanfaat dalam kehidupan mereka pada 

masa yang akan datang. Dalam laporan 

kegiatan ini mungkin banyak kekurangan 
yang ada, untuk itu kami berharap masukan 

dan kritikan dalam rangka perbaikan untuk 

kegiatan-kegiatan pengabdian masyarakat di 
masa yang akan datang. Semoga kegiatan 

pengabdian masyarakat ini dapat bermanfaat 

bagi masyarakat sekitar lingkungan 

Universitas Pamulang.  
Saran 

 Berikut adalah beberapa saran untuk 

Yayasan Hidayatullah pondok petir setempat 
maupun masyarakat dalam meningkatkan 

potensi diri para peserta didik di Yayasan 

Hidayatullah pondok petir 

 1. Membuat akun media sosial sebagai 
media apabila berniat untuk membuka usaha 

2. Penggunaan media social sangat 

bermanfaat untuk membuat sebuah inovasi 
atau sebuah usaha untuk memajukan 

kehidupan para peserta didik dalam 

memasarkan produk ataupun hal lain.  
3. Usahakan setiap posting foto dan kegiatan 

yang berkaitan dengan Yayasan Hidayatullah 

pondok petir memberikan tanda pagar 

(hashtag) sebagai kata kunci dan tag ke akun 
akun yang mempunyai banyak follower. 

 4. Menjawab segala pertanyaan dari follower 

untuk menandakan bahwa akun aktif. 
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