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ABSTRAK

Dalam dunia bisnis kontemporer, pemasaran etis telah menjadi masalah penting. Tujuan
program ini adalah untuk menemukan metode yang berguna untuk meningkatkan
kesadaran masyarakat tentang praktik pemasaran etis. Metode kualitatif menunjukkan
bahwa edukasi konsumen, transparansi perusahaan, dan penggunaan media sosial untuk
mempromosikan praktik pemasaran etis dapat meningkatkan kesadaran masyarakat.
Media sosial sangat penting untuk memfasilitasi interaksi dua arah dan menjangkau
audiens yang lebih luas. Studi ini menunjukkan bahwa pemerintah, perusahaan, dan
organisasi non-pemerintah harus bekerja sama untuk mendukung dan mengawasi
praktik pemasaran etis. Ini akan membangun masyarakat yang lebih sadar dan kritis
terhadap masalah etika dalam bisnis.

Kata Kunci : Meningkatkan Kesadaran Siswa/i, Praktik Pemasaran Etis, Yayasan
Pondok Pesantren Dan Panti Asuhan Nurul Ihsan

ABSTRACT

In the contemporary business world, ethical marketing has become an important
issue. The goal of this program is to find useful methods to increase public
awareness of ethical marketing practices. Qualitative methods show that
consumer education, company transparency, and the use of social media to
promote ethical marketing practices can increase public awareness. Social media
is essential to facilitate two-way interactions and reach a wider audience. This
study suggests that governments, companies, and non-governmental organizations
must work together to support and monitor ethical marketing practices. This will
build a society that is more aware and critical of ethical issues in business.

Keywords: increasing Student Awareness, Ethical Marketing Practices, Nurul
Ihsan Islamic Boarding School Foundation and Orphanage
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HASIL DAN PEMBAHASAN

Pendahuluan

Kesadaran tentang  pentingnya
praktik pemasaran etis di kalangan siswa/i
sangatlah penting karena mereka adalah
calon pemimpin dan pengambil keputusan
di masa depan. Pendidikan yang
menekankan etika dalam pemasaran dapat
membantu menciptakan generasi yang lebih
sadar akan tanggung jawab sosial mereka.
Siswa/i yang ~memahami pentingnya
pemasaran etis akan lebih mampu membuat
keputusan yang bertanggung jawab dalam
kehidupan mereka.

Melalui program ini, kami berupaya untuk
menyadarkan siswa/i tentang pentingnya
mengetahui dan memahami pemasaran
yang etis yang sesuai dengan etika-etika
yang ada dan memfasilitasi kerja sama
antara  mahasiswa, Yayasan Pondok
Pesantren Dan Panti Asuhan Nurul lhsan,
dan pemangku kepentingan lainnya.
Dengan demikian, diharapkan dengan
adanya kegiatan mahasiswa ini dapat
diimplementasikan secara efektif dan
berkelanjutan, serta memberikan manfaat
bagi siswa/i dan pihak Yayasan.

RUMUSAN MASALAH

Berdasarkan uraian analisis  situasi
permsalahan, maka dapat diperoleh
rumusan masalah yang dihadapi mitra
adalah :

1. Bagaimana mensosialisasikan program
mahasiswa untuk menyadarkan siswa/i
tentang pentingnya praktik pemasaran
etis dan memfasilitasi kerja sama
antara mahasiswa, YayasanPondok
Pesantren Dan Panti Asuhan Nurul
Ihsan, dan pemangku
kepentinganlainnya?

TUJUAN MASALAH

1. Untuk mensosialisasikan program
mahasiswa untuk menyadarkan siswa/i

tentang pentingnya praktik pemasaran etis

dan memfasilitasi kerja sama antara
mahasiswa, YayasanPondok Pesantren Dan
Panti Asuhan Nurul Ihsan, dan
pemangku kepentinganlainnya?

®,

** Meningkatkan Kesadaran Siswa Siswi

Meningkatkan kesadaran siswa adalah
proses yang berkelanjutan yang
membutuhkan upaya dari guru, orang tua,
dan komunitas. Dengan bekerja sama, kita
dapat membantu siswa menjadi individu
yang penuh kesadaran, bertanggung jawab,
dan peduli yang siap membuat perbedaan di
dunia. Mereka dapat mengidentifikasi bakat
dan minat mereka, serta area yang
membutuhkan pengembangan.

+* Praktik Pemasaran Etis

Praktik pemasaran etis adalah filosofi
dan strategi bisnis yang menjunjung tinggi
kejujuran, kepercayaan, keadilan, nilai-
nilai, dan tanggung jawab dalam semua
aspek kegiatan pemasaran. Dalam konteks
akademik, penting untuk terus
mengeksplorasi dan mengkaji  praktik
terbaik serta tantangan dalam menerapkan
pemasaran etis untuk menginspirasi dan
membimbing perusahaan menuju praktik
bisnis yang lebih bertanggung jawab dan
berkelanjutan

+* Yayasan Pondok Pesantren Dan Panti
Asuhan Nurul Thsan

Yayasan Pondok Pesantren Dan Panti
Asuhan Nurul Ihsan adalah sebuah
lembaga yang berperan dalam bidang
pendidikan Agama Islam dan perawatan
anak yatim piatu serta anak-anak kurang
mampu. Yayasan pondok pesantren dan
panti asuhan nurul ihsan bertanggung
jawab untuk mengkoordinasikan dan
memfasilitasi program-program
pendidikan, tempat tinggal asrama, dan
perawatan yang penuh kasih kepada
anak-anak yang membutuhkan, dengan
tujuan  membangun generasi yang
beriman, berilmu, dan berakhlak mulia,
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termasuk  program
program  pemasaran  kreatif  untuk
mendukung kegiatan sosial di Yayasan
Nurul Thsan.

Kegiatan ini menggunakan pendekatan
kualitatif dengan metode sebagai berikut:

1. Observasi: Melakukan pengamatan
terhadap kondisi Yayasan Pondok
Pesantren Dan Panti Asuhan Nurul
Ihsan dan potensi-potensi yang dapat
dikembangkan  melalui  kegiatan
mahasiswa melalui program untuk

mendukung ~ memberi  kesadaran
kepada siswal/i.

2. Wawancara: Melakukan wawancara
dengan pihak  Yayasan Pondok

Pesantren Dan Panti Asuhan Nurul
Ihsan, perwakilan mahasiswa, dan
pemangku kepentingan lainnya untuk
mengidentifikasi kebutuhan dan ide-
ide untuk menyadarkan tentang
pentingnya memahami pemasaran etis
yang dapat diimplementasikan.

3. Diskusi  Kelompok:  Mengadakan
diskusi kelompok yang melibatkan
mahasiswa, pihak yayasan nurul ihsan,
dan pemangku kepentingan lainnya
untuk membahas ide-ide kreatif dan
strategi implementasinya.

4. Sosialisasi: Mensosialisasikan program

kreativitas mahasiswa dalam
pengembangan program untuk
mendukung kegiatan sosial. Kepada
anak- anak di Yayasan pondok

pesantren dan panti asuhan nurul
ihsan, luas melalui berbagai media

5. Fasilitasi Kerja Sama: Memfasilitasi
kerja sama antara mahasiswa, Yayasan
Pondok Pesantren Dan Panti Asuhan

Nurul Ihsan, dan pemangku
kepentingan lainnya untuk
mengimplementasikan program
mahasiswa untuk mendukung
pemahaman akan pentingnya

pemasaran etis untuk diterapkan
dikehidupan sehati-hari
Hasil Kegiatan dan Pembahasan

Berdasarkan kegiatan yang telah dilakukan,
diperoleh hasil sebagai berikut:

pengkirkdhaD AN PEMBAHASAN

2. identifikasi lde-ide Kreatif Mahasiswa

Melalui observasi, wawancara, dan
diskusi kelompok, berhasil diidentifikasi
beberapa ide kreatif mahasiswa untuk
memberi  materi tentang  pentingnya
kesadaran pemasaran etis, antara lain:

. Program literasi  digital untuk
meningkatkan kesadaran siswa/i
tentan  pentingnya  memahami
pemasaran etis agar dapat diterapkan
dikehidupan sehari-hari.

e Kampanye pemasaran etis untuk produk

fiktif

untuk
siswali

e Pelatihan keterampilan
meningkatkan  pemahaman
dalam berbagai bidang.

3. Implikasi Pendidikan

Untuk memberikan materi tentang
pemasaran etis dapat digunakan sesuai
dengan kurikulum interagrasi yang Dimana

topik pemasaran etis harus diintegrasikan ke

dalam kurikulum Pendidikan bisnis dan
ekonomi atau dengan cara proyek praktis

yang melibatkan siswa/i dalam proyek

nyata atau simulasi yang bertujuan untuk
meningkatkan pemahaman dan komitmen
mereka terhadap praktik pemasaran etis.

4. Fasilitasi Kerja Sama

Kegiatan ini memfasilitasi kerja
sama antara mahasiswa, pihak
Yayasan Nurul lhsan, dan pemangku
kepentingan lainnya, seperti siswali,
pihak yang terkait, dan pihak yang
bertanggung jawab. Kerja sama ini
dilakukan untuk
mengimplementasikan program-
program mahasiswa secara efektif dan
berkelanjutan.

5. Implementasi  Program  Kreativitas
Mahasiswa
Beberapa  program  kreativitas

mahasiswa telah diimplementasikan di
Yayasan Nurul lhsan seperti program
literasi  digital ~dan  kampanye
pemasaran etis. Program-program ini
melibatkan partisipasi aktif
mahasiswa.
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DAFTAR teu&bAkl#aggaran etika dalam pemasaran

PRAKTIK PEMASARAN ETIS DI
YAYASAN NURUL IHSAN
KECEMATAN SETU KABUPATEN

KOTATANGGERANG SELATAN”

a. Metode Diskusi dan Tanya Jawab
Setelah sesi pemberian materi

selesai, maka dilanjutkan dengan sesi
diskusi dengan tanya jawab. Hasil yang
didapatkan adalah masih banyak
siswa/i yang masih awam dengan
pemasaran etis, masih lemahnya
kesadaran tentang pemasaran etis, dan
juga masih kurangnya kemampuan
analitis.

b. Metode Simulasi
digunakan  agar  peserta  dapat
mempraktekkan langsung dari
pembahasan materi yang telah didapat.
Sehingga apabila siswa/i mengalami
kendala, tim Pengabdian Kepada
Masyarakat akan langsung membantu.
Metode ini menjadi tolak ukur untuk
memantau apakah masyarakat sudah
memahami dari materi yang telah
disampaikan oleh pemateri.

Metode simulasi

Kesimpulan

Pemasaran etis bukan hanya tentang
memenuhi kewajiban hukum, tetapi juga
tentang menciptakan nilai jangka panjang
bagi konsumen, masyarakat, dan
perusahaan itu sendiri. Kegiatan sosialisasi
program kreativitas mahasiswa dalam
memberi kesadaran kepada siwa/i tentang
pentingnya praktik pemasaran etis telah
berhasil  dilaksanakan  dengan  baik.
Mahasiswa memiliki potensi besar dalam
memberikan kontribusi nyata. Kerja sama
antara mahasiswa, siswa/i Nurul lhsan, dan
pemangku kepentingan lainnya sangat
diperlukan untuk mewujudkan kesadaran
akan pentingnya praktik pemasaran etis
yang holistik dan berkelanjutan.

Saran
«* Pendekatan Kurikulum Berbasis

Kasus; Mengintegrasikan  studi  kasus

ke dalam kurikulum Pendidikan.
+«+ Kolaborasi dengan Industri
Mengintegrasikan pembicara tamu dari
industri  yang mengutamakan  praktik
pemasaran etis. Kolaborasi ini memberikan
wawasan langsung tentang praktik terbaik
dalam pemasaran yang bertanggung jawab.
++ Penggunaan Media Sosial
Memanfaatkan media sosial  sebagai
platform untuk diskusi dan kampanye
kesadaran  tentang  pemasaran  etis.
Pembelajaran melalui interaksi sosial dapat
meningkatkan  partisipasi  siswa  dan
menciptakan kesadaran yang lebih luas.

* Evaluasi Diri dan Refleksi*:
Mendorong  siswa untuk  melakukan
evaluasi diri terhadap sikap dan tindakan
mereka dalam konteks pemasaran. Proses
refleksi ini membantu siswa
menginternalisasi nilai-nilai etis dalam
pengambilan keputusan pemasaran.

<
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