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Abstract  

This community service activity aims to provide further knowledge about the use of digital marketing and 
create ideas for business opportunities that PGRI Rumpin High School students can undertake so that they 
can maximize the use of digital media well and fill their free time by running a business according to their 
abilities and talents. . The material presented is about the general definition of digital marketing, its benefits 
and uses, as well as various business opportunities that can be pursued if you use digital marketing media as 
business access. The method used is the practice of making beaded accessories as an example of a business 
idea that young people can run to increase their income apart from being a student. 
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Abstrak  

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk memberikan pengetahuan lebih lanjut 
mengenai penggunaan digital marketing dan menciptakan ide peluang usaha yang bisa dijalani oleh siswa 
siswi SMA PGRI Rumpin agar mereka bisa memaksimalkan penggunaan media digital dengan baik serta 
mengisi waktu luang dengan menjalani bisnis sesuai kemampuan dan bakat mereka. Adapun materi yang 
disampaikan mengenai definisi umum digital marketing , manfaat dan kegunaannya ,serta beragam peluang 
usaha yang bisa di lakukan jika menggunakan media digital marketing sebagai akses usaha. Metode yang 
digunakan ini adalah dengan praktek pembuatan aksesoris manik manik sebagai salah satu contoh ide bisnis 
yang bisa jalankan anak muda untuk menambah penghasilan mereka selain mereka menjadi seorang 
pelajar. 

Kata kunci: Pemasaran digital, Era digital, Teknologi digital 

 

1. PENDAHULUAN  
Digital marketing atau pemasaran digital adalah kegiatan promosi produk/jasa atau mencari 

saluran/ channel termasuk kegiatan branding menggunakan berbagai media digital seperti 
website, e-mail, data base, digital TV dan melalui berbagai inovasi terbaru lainnya termasuk di 
dalamnya blog, adwords, feed, podcast dan jejaring sosial sehingga memberikan kontribusi 
terhadap kegiatan pemasaran. Digital marketing sebagai eksploitasi terhadap teknologi digital 
yang digunakan untuk menciptakan suatu saluran untuk mencapai resipien potensial untuk 
mencapai tujuan perusahaan melalui pemenuhan kebutuhan konsumen yang lebih efektif. Digital 
Marketing membantu sebuah perusahaan dalam mempromosikan dan memasarkan produk 
maupun jasa yang mereka punya. Digital Marketing juga dapat membuat atau membuka pasar-
pasar baru yang sebelumnya tertutup karena adanya keterbatasan waktu, cara komunikasi, 
maupun jarak. 

Menurut Nadya (2016), digital marketing adalah pemasaran dengan menggunakan 
penerapan teknologi secara digital. Salah satu bentuk marketing digital dengan menggunakan 
media elektronik atau internet adalah internet marketing (e-marketing). Aksesoris manik-manik 
telah menjadi bagian penting dalam dunia fashion dan gaya hidup. Mereka bukan hanya elemen 
penunjang penampilan, tetapi juga merupakan ekspresi dari kreativitas dan kepribadian 
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individu, banyak masyarakat menggunakan media digital sebagai peluang bisnis dalah upaya 
meningkatkan ekonomi mereka . 

Berdasarkan latar belakang tersebut, tim program pengabdian kepada masyarakat (PKM) 
universitas pamulang yang berjumlah 36 mahasiswa ikut serta dalam melakukan kegiatan 
praktek pembuatan aksesoris dari manik manik sebagai upaya contoh peluang bisnis yang bisa 
dilakukan bagi para siswa siswi di SMA PGRI Rumpin kab. Bogor. Dengan tema : ’’workshop 
praktek pembuatan aksesoris manik – manik sebagai peluang bisnis bagi anak muda.’’ 
 
2. METODE  

Mengadakan pemaparan materi mengenai digital marketing dan workshop kepada para 
siswa dan siswi , pengetahuan baru dengan membuat produk yang sedang trend di kalangan 
anak muda yaitu aksesoris gelang, kalung, cincin yang berbahan manik- manik. Pada akhir setiap 
diskusi tim PKM mengadakan sesi tanya  jawab 
. 
3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil dari pembahasan kegiatan pengabdian kepada masyarakat antara lain sebagai 
berikut; 

1. Tingkat pemahaman siswa dan siswi SMA PGRI Rumpin dalam memahami media digital 
marketing serta cara mengoptimalkan penggunaannya agar bisa menjadikan peluang 
usaha yang menjanjikan di masa yang akan datang. 

2. Tingkat produktifitas siswa dan siswi dalam melakukan kegiatan workshop pembuatan 
aksesoris agar menambah pengetahuan mereka mengenai produk kekinian , yang bisa 
mereka buat di waktu luang mereka supaya bisa menghasilkan karya sendiri serta 
mendapatkan penghasilan dari karya yang mereka pada saat kegiatan 
berlangsung.menumbuhkan rasa semangat untuk menjadi pengusaha muda di 
masa depan. 

  

Gambar 1. Pemaparan Materi 

Gambar 2. workshop  
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4. KESIMPULAN  

Kegiatan pengabdian masyarakat ini merupakan salah satu bentuk kepedulian  mahasiswa 
kepada anak muda seperti siswa siswi di PGRI Rumpin untuk meningkatkan kemampuan 
penggunaan media digital berdasarkan berkembangan teknologi yang ada untuk menciptakan 
minat siswa dan siswi sebagai pengusaha muda masa yang akan datang. 
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