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Abstract

This community service activity aims to provide further knowledge about the use of digital marketing and
create ideas for business opportunities that PGRI Rumpin High School students can undertake so that they
can maximize the use of digital media well and fill their free time by running a business according to their
abilities and talents. The material presented is about the general definition of digital marketing, its benefits
and uses, as well as various business opportunities that can be pursued if you use digital marketing media as
business access. The method used is the practice of making beaded accessories as an example of a business
idea that young people can run to increase their income apart from being a student.
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Abstrak

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk memberikan pengetahuan lebih lanjut
mengenai penggunaan digital marketing dan menciptakan ide peluang usaha yang bisa dijalani oleh siswa
siswi SMA PGRI Rumpin agar mereka bisa memaksimalkan penggunaan media digital dengan baik serta
mengisi waktu luang dengan menjalani bisnis sesuai kemampuan dan bakat mereka. Adapun materi yang
disampaikan mengenai definisi umum digital marketing, manfaat dan kegunaannya serta beragam peluang
usaha yang bisa di lakukan jika menggunakan media digital marketing sebagai akses usaha. Metode yang
digunakan ini adalah dengan praktek pembuatan aksesoris manik manik sebagai salah satu contoh ide bisnis
yang bisa jalankan anak muda untuk menambah penghasilan mereka selain mereka menjadi seorang pelajar.

Kata kunci: Digital Marketing, Generasi Z

1. PENDAHULUAN

Di era digital yang berkembang pesat, pemasaran telah mengalami transformasi yang
signifikan. Digital marketing, atau pemasaran digital, kini menjadi salah satu pilar utama dalam
strategi bisnis modern. Dengan kemajuan teknologi dan penetrasi internet yang luas, pendekatan
pemasaran konvensional semakin beralih ke ranah digital untuk menjangkauaudiens yang lebih
luas dan lebih beragam. Salah satu segmen demografis yang palingterpengaruh oleh perubahan
ini adalah Generasi Z, kelompok yang lahir antara pertengahan 1990-an hingga awal 2010-an.

Generasi Z, sering disebut sebagai “digital natives,” tumbuh besar dengan internet, media
sosial, dan perangkat mobile. Mereka memiliki karakteristik unik yang membedakan mereka dari
generasi sebelumnya, seperti preferensi terhadap konten visual, ketergantungan pada teknologi,
dan kepekaan terhadap isu-isu sosial dan lingkungan. Memahami bagaimana menarik perhatian
Generasi Z melalui strategi digital marketing yang efektif menjadi tantangansekaligus peluang bagi
para pemasar.

Kami bermaksud mengadakan acara untuk memberikan arahan bagi anak muda terutama
siswa - siswi di SMA PGRI Rumpin mengenai Mengenal Digital Marketing :“Strategi Menarik
Generasi z” Dengan upaya menjelaskan kepada anak muda apa itu digital marketing dan kekuatan
darisosial media terhadapnyadan peluang peluangbisnis apa sajayangbisa generasi muda lakukan
untuk menambah penghasilan mereka dengan memanfaatan mediadigital yang ada, dan disini
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mahasiswa juga berupaya mencontohkan pembuatan Gelang manikmanik sebagai contoh peluang
usaha yang sedang menjadi tren di kalangan generasi muda zaman sekarang.

Dalam era digital yang terus berkembang, sosial media telah menjadi salah satu alat
pemasaran yang paling efektif dan relevan bagi perusahaan di berbagai industri. Penggunaan
sosial media sebagai bagian dari strategi digital marketing telah menunjukkan dampak yang
signifikan terhadap cara perusahaan berinteraksi dengan konsumen dan mempromosikan merek
mereka.

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah mengubah lanskap pemasaran
secara drastis, terutama dengan munculnya media sosial. Fenomena media sosial telah mengubah
cara interaksi manusia, termasuk dalam konteks bisnis dan pemasaran. Platformplatform seperti
Facebook, Instagram, Twitter, dan LinkedIn telah menjadi pusat komunikasi dan interaksi online
bagi miliaran pengguna di seluruh dunia.

2. METODE
Mengadakan pemaparan materi mengenai digital marketing dan workshop kepada para
siswa dan siswi, pengetahuan baru dengan membuat produk yang sedang trend di kalangan anak
muda yaitu aksesoris gelang, kalung,cincin yang berbahan manik- manik.Pada akhir setiap diskusi
tim PKM mengadakan sesi tanya jawab. Realisasi pemecahan masalah dalam program kegiatan
pengabdian kepada masyarakat di laksanakan pada hari kamis 16 mei 2024 pada pukul 09.30
WIB s/d 11.46 WIB. Kegiatan ini menggunakan metode diskusi dan tanya jawab mengenai materi
yang sudah di paparkan yaitu digital marketing:
1. Apaitu digital marketing secara umum
2. Manfaat yang bisa di dapatkan jika mempelajari digital marketing.
3. Jenis jenis pluang bisnis yang bisa dilakukan anak muda dalam menggunakan media digital
sesuai minat bakat yang mereka miliki.
4. Mempraktekan secara langsung pembuatan produk akasesoris sebagai contoh ide bisnis yang
bisa dilakukan anak muda untuk menambah penghasilan.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil dari pembahasan kegiatan pengabdian kepada masyarakat antara lain sebagai
berikut; Kegiatan pengabdian kepada masyarakat membantu meningkatkan pengetahuan dan
kemampuan pelaku UMKM dalam menggunakan digital marketing untuk memasarkan produk
dan jasa mereka. Pelatihan digital marketing yang diberikan untuk membantu para siswa dan
siswi di SMA PGRI Rumpin kb. Bogor untuk memahami pentingnya pemasaran UMKM pada digital
marketing dan cara mengoperasionalkan aplikasi berbasis online seperti Facebook, Instagram,
Whatsapp Business.

Meningkatkan produktifitas siswa dan siswi dalam melakukan kegiatan worshop
pembuatan aksesoris agar menambah pengetahuan mereka mengenai produkkekinian, yang bisa
mereka buat di waktu luang mereka supaya bisa menghasilkan karya sendiri serta mendapatkan
penghasilan dari karya yang mereka pada saat kegiatan berlangsung.menumbuhkan rasa
semangat untuk menjadi pengusaha muda di masa depan.

Digital marketing membantu UMKM meningkatkan daya saing mereka dalam pasar
online. Strategi pemasaran digital seperti menggunakan media sosial, situs web, dan perangkat
digital lainnya memungkinkan UMKM menjangkau pasar yang lebih luas dan menurunkan biaya
pemasaran.
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4. KESIMPULAN

Pada tanggal 16 Mei 2024, PKM kali ini dilaksanakan di SMA PGRI Rumpin, Jl. Raya
Gobang, Cibodas, Kec. Rumpin, Kabupaten Bogor, Jawa Barat. Secara keseluruhan, kesimpulan
yang dapat diambil sebagai berikut karena kami berhasil menyelesaikan beberapa kegiatan yang
dijadwalkan untuk SMA PGRI Rumpin berkat program PKM kami. Kepentingan terbaik mahasiswa
diwujudkan dengan membantu mereka menjadi lebih mahir dalam berintegrasi ke dalam
masyarakat, menerapkan langsung informasi dan media digital yang dipelajarinya, serta
memandang industri gelang manik-manik sebagai contoh bisnis yang dapat dirintis oleh
mahasiswa di komunitas tersebut. Untuk kepentingan SMA PGRI Rumpin, siswa - siswi dapat
mengetahui lebih banyak bagaimana memaksimalkan penggunaan media digital dengan baik dan
membantu mereka memikirkan ide-ide bisnis yang dapat dijalankan sesuai dengan bakat dan
keterampilannya.
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