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Abstract  

The beading business is one of the biggest bead businesses in the city of Bogor, West Java. This business is quite 
famous for good souvenirs because it has good product quality as a marketing strategy. In an effort to expand 
the marketing of this beading business began to use digital technology that is expected to be able to reach a 
wider market. Marketing mix or marketing mix strategies that include products (products), prices (price), 
places (places) and promotion (promotion). Analysis of Effective Digital Marketing Strategies is the key to 
increasing the sale of beads products.  
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Abstrak  

Usaha Manik-manik menjadi salah satu usaha manik - manik terbesar di Kota Bogor, Jawa Barat. Usaha ini 
cukup terkenal dengan cendramata yang baik karena memiliki kualitas produk yang bagus sebagai strategi 
pemasarannya. Dalam upaya memperluas pemasaran usaha manik-manik ini mulai menggunakan teknologi 
digital yang diharapkan mampu menjangkau pasar yang lebih luas. Strategi bauran pemasaran ataupun 
marketing mix yang meliputi produk (product), harga (price), tempat (place) dan promosi (promotion). 
Analisis strategi pemasaran digital yang efektif merupakan kunci untuk meningkatkan penjualan produk 
manik-manik.  

Kata kunci: Digital Marketing, Penjualan 

1. PENDAHULUAN  

Dalam era digital yang terus berkembang pesat, pemasaran digital menjadi salah satu 
aspek yang krusial bagi perusahaan dalam mempromosikan produk mereka secara efektif. Salah 
satu produk yang semakin populer dan diminati adalah manik-manik, yang memiliki pasar yang 
potensial untuk dieksplorasi melalui strategi pemasaran digital yang tepat. Penjualan produk 
manik-manik dapat ditingkatkan secara signifikan melalui implementasi strategi pemasaran 
digital yang efektif. Dengan memanfaatkan berbagai platform digital seperti media sosial, situs 
web, dan kampanye iklan online, analisis strategi pemasaran digital yang efektif menjadi sangat 
penting untuk memahami tren pasar, perilaku konsumen, dan strategi kompetitor. Menurut Smith 
A (2020) digital maketing startegis adalah dalam sebuah penelitian yang relevan, digital 
marketing strategies memiliki dampak yang signifikan pada pengalaman pelanggan. Penelitian 
tersebut menekankan pentingnya pemilihan strategi pemasaran digital yang tepat sesuai dengan 
kegiatan pemasaran untuk memaksimalkan pengalaman pelanggan. 

Berdasarkan latar belakang tersebut, tim program pengabdian kepada masyarakat (PKM) 
universitas pamulang yang berjumlah 36 mahasiswa ikut serta dalam melakukan kegiatan 
praktek pembuatan aksesoris dari manik manik sebagai upaya contoh peluang bisnis yang bisa 
dilakukan bagi para siswa siswi di SMA PGRI Rumpin kab. Bogor. Dengan tema : ’’workshop 
praktek pembuatan aksesoris manik – manik sebagai peluang bisnis bagi anak muda.’’ 
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2. METODE  

Pada pemaparan materi mengenai digital marketing dan workshop kepada para siswa dan 
siswi , pengetahuan baru dengan membuat produk yang sedang trend di kalangan anak muda 
yaitu aksesoris gelang, kalung, cincin yang berbahan manik- manik. Pada akhir setiap diskusi tim 
PKM mengadakan sesi tanya jawab. 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN  

Tingkat pemahaman siswa dan siswi SMA PGRI Rumpin dalam memahami media digital 
marketing serta cara mengoptimalkan penggunaannya agar bisa menjadikan peluang usaha yang 
menjanjikan di masa yang akan datang. Tingkat produktifitas siswa dan siswi dalam melakukan 
kegiatan workshop pembuatan aksesoris agar menambah pengetahuan mereka mengenai produk 
kekinian , yang bisa mereka buat di waktu luang mereka supaya bisa menghasilkan karya sendiri 
serta mendapatkan penghasilan dari karya yang mereka pada saat kegiatan 
berlangsung.menumbuhkan rasa semangat untuk menjadi pengusaha muda di masa depan. 

4. KESIMPULAN  

Berdasarkan kegiatan pengabdian masyarakat ini merupakan salah satu bentuk 
kepedulian mahasiswa kepada anak muda seperti siswa-siswi di PGRI Rumpin untuk 
meningkatkan kemampuan penggunaan media digital berdasarkan berkembangan teknologi yang 
ada untuk menciptakan minat siswa dan siswi sebagai pengusaha muda masa yang akan datang.  
pemahaman yang utuh dan komprehensif.  
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