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Abstract 

 
This research aims to determine the influence of Sales Growth, Dividend Policy, and 

Investment Decisions on Company Value. Sales Growth is measured using growth. Dividend 

policy is measured using dividend per share (DPR) and investment decisions are measured 

using price earning ratio (PER). Meanwhile, company value is measured using price book 

value (PBV). The population in this research is all food and staples retailing sub-sector 

companies listed on the Indonesia stock exchange for the 2018-2022 period. The number of 

samples in this research was 10 companies obtained through the purposive sampling method. 

50 sample data were obtained. The type of data in this research is secondary data with 

quantitative research methods. The analysis technique used is panel data regression analysis 

with a significance level of 5%. This research was processed using eviews 12 software and 

shows that (1) Sales Growth has no effect on Company Value (2) Dividend Policy has no 

significant effect on Company Value, and (3) Invesment Decisions have a significant have a 

significant effect on Company Value. 
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Abstrak 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Sales Growth, Kebijakan Dividen, dan 

Keputusan Investasi Terhadap Nilai Perusahan. Sales Growth diukur dengan menggunakan 

Growt. Kebijakan Dividen diukur dengan menggunakan Dividend  per Share (DPR) dan 

Keputusan Investasi diukur dengan menggunakan Price Earning Ratio (PER). Sedangkan Nilai 

Perusahaan diukur dengan menggunakan Price Book Value (PBV). Populasi dalam penelitian 

ini adalah seluruh perusahaan sub sektor food and staples retailing yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2018-2022. Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 10 perusahaan 

yang diperoleh melalui metode purposive sampling. Diperoleh data sampel sebanyak 50 data. 

Jenis data pada penelitian ini adalah data sekunder dengan metode penelitian kuantitatif. 

Teknik analisis yang digunakan adalah analisis regresi data panel dengan tingkat signifikasi 

5%. Penelitian ini diolah menggunakan software eviews 12 dan menunjukkan bahwa (1) Sales 

Growth tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan (2) Kebijakan Dividen tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan, serta (3) Keputusan Investasi berpengaruh signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan. 

 

Kata Kunci: Sales Growth; Kebijakan Dividen; Keputusan Investasi; Nilai Perusahaan; 
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I. PENDAHULUAN 

 

Nilai perusahaan merupakan 

harga penjualan yang dianggap pantas 

oleh calon investor. (Khoeriyah, 

2020; Krisnando, Lestari, 2020; 

Novitasari, 2021). Hal ini disebabkan 

oleh fakta bahwa tingkat keberhasilan 

suatu perusahaan yang seiring 

dikaitkan dengan harga saham. Aset 

perusahaan dapat dicerminkan 

dengan meningkat dan naiknya harga 

saham suatu perusahaan.(Rivandi & 

Septiano, 2021; Ida Ayu, 2020; Tifah, 

2020). Penjelasan tersebut dapat di 

gambarkan, kepercayaan dari 

masyarakat terhadap perusahaan 

setelah melalui suatu proses kegiatan 

selama beberapa tahun, yaitu sejak 

perusahaan didirikan sampai dengan 

kondisi perusahaan saat ini. Setiap 

perusahaan tentunya menginginkan 

nilai perusahaannya yang tinggi dan 

dapat menarik perhatian 

investor.(Krisnando & Novitasari, 

2021). Oleh karena itu, perusahaan 

harus bisa menunjukan prospek yang 

baik dimata para pemegang saham. 

Pemegang saham melihata 

bagaimana nilai perusahaan salah 

satunya dengan mengamati nilai 

pasarnya. (Rivandi & Septiano, 

2021). 

Fenomena terkait nilai 

perusahaan yang terjadi pada sektor 

barang konsumsi primer pada Selasa 

(20/7/21) meski pertumbuhan laba 

bersih dirasakan oleh saham-saham 

cyclical. Saham MPPA mengalami 

kenaikan 857,14% menjadi Rp1.005 

per saham menjadi paling tinggi 

diantara saham-saham konsumen 

primer lainnya. Saham HERO juga 

masuk peringkat dengan 

peningkatakan 118,07% menjadi Rp 

1.10 per saham. Saham AMRT juga 

menunjukkan pertumbuhan yang 

signifikan. Saham RANC mengalami 

kenaikan jelang rilis laporan 

keuangan tahun 2020. (Herlina, 

2021). Fenomena di atas menunjukan 

bahwa ada beberapa faktor lain yang 

mempengaruhi Nilai Perusahaan, 

antara lain : 1). Sales Growth 

(Claudia, 2019; Catur & Riani, 2019), 

2). Kebijakan Dividen (Elista & 

Ummi Klasum, 2022; Marselina, 

2021; Paulina, 2022), 3). Keputusan 

Investasi (I Ketut Suardana, 2020; 

Rieke Diah, 2019; Muhammad Fadly, 

2020). 

Berdasarkan latar belakang yang telah 

dijelaskan, rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah : 

1. Apakah Sales Growth 

Berpengaruh Terhadap Nilai 

Perusahaan? 

2. Apakah Kebijakan Dividen 

Berpengaruh Terhadap Nilai 

Perusahaan? 

3. Apakah Keputusan Investasi 

Berpengaruh Terhadap Nilai 

Perusahaan? 

Berdasarkan rumusan 

masalah tersebut, maka tujuan 

penelitian ini adalah untuk 

mengetahui dan membuktikan : 

1. Pengaruh Sales Growth Terhadap 

Nilai Perusahaan 

2. Pengaruh Kebijakan Dividen 

Terhadap Nilai Perusahaan 

3. Pengaruh Keputusan Investasi 

Terhadap Nilai Perusahaan 

Berdasarkan tujuan 

penelitian tersebut, maka diharapkan 
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bahwa penelitian ini dapat 

memberikan manfaat kepada 

beberapa pihak baik secara langsung 

maupun tidak langsung sebagai 

berikut :   

 

Manfaat Teoritis  

1.Manfaat Bagi Penulis 

Penelitian ini dapat menambah 

pengetahuan dan wawasan bagi 

penulis mengenai faktor apa saja yang 

mempengaruhi nilai perusahaan di 

perusahaan. Serta dapat mengetahui 

bukti empiris faktor yang 

mempengaruhi nilai perusahaan. 

2.Manfaat Bagi Peneliti 

Selanjutnya penelitian ini diharapkan 

dapat dapat memperkuat penelitian 

sebelumnya, memberi kontribusi 

kepada pengembangan literatur dan 

penelitian akuntansi.  

3.Bagi Universitas 

Penulis berharap penelitian ini akan 

menambah literatur di perpustakaan 

ilmu ekonomi, khususnya program 

studi akuntansi dengan konsentrasi 

keuangan, dan menjadi bahan 

referensi bagi mahasiswa Universitas 

Pamulang. 

Manfaat Praktis 

1. Bagi Perusahaan 

Penelitian ini diharapkan bisa 

menjadi bahan evaluasi bagi manajer 

bisnis untuk mempertahankan dan 

meningkatkan nilai perusahaan. 

2. Bagi Dunia Akademis 

Diharapkan bahwa penelitian ini akan 

meningkatkan pemahaman peneliti 

tentang faktor yang memengaruhi 

nilai perusahaan. Selain itu, penelitian 

ini diharapkan dapat meningkatkan 

kemampuan peneliti dalam berpikir, 

menganalisis dan memecahkan 

masalah dan memiliki kemampuan 

untuk menggunakan pengetahuan 

yang telah didapatkan selama waktu 

perkuliahan. 

 

 

II. TINJAUAN PUSTAKA 

 

Teori Sinyal (Signalling Theory) 

Teori sinyal merupakan isyarat atau 

sinyal berupa petunjuk atau informasi 

kepada investor bagaimana 

manajemen menjalankan perusahaan 

dengan baik. (Brigham &Houston, 

2018; Maulida & Asyik, 2020). Hal 

ini dikarenakan informasi sangat 

penting bagi pemegang saham atau 

investor karena memberikan catatan 

atau gambaran mengenai kinerja 

perusahaan yang baik dalam masa 

lampau, kondisi saat ini, dan 

prospeknya di masa depan (Subardjo 

& Rosari, 2021). Sebagai ilustrasi, 

perusahaan menggunakan laporan 

keuangan tahunan tentang bagaimana 

seharusnya perusahaan memebrikan 

sinyal kepada pengguna laporan 

keuangan yaitu investor berupa 

informasi mengenai apa yang sudah 

dilakukan oleh manajemen untuk 

merealisasikan keinginan pemilik. 

Oleh karena itu, untuk menghindari 

asimetri informasi, pihak internal 

mengeluarkan laporan tahunan 

sebagai sinyal kepada para investor 

mengenai prospek perusahaan 

kedepannya dan berpengaruh pada 

keputusan investasi dari para investor 
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(Maulida & Asyik, 2021; Subardjo & 

Rosari, 2021). 

Nilai Perusahaan 

Nilai Perusahaan merupakan 

kondisi yang ingin dicapai 

perusahaan sebagai Gambaran dari 

kepercayaan Masyarakat terhadap 

perusahaan tersebut setelah melalui 

proses kegiatan selama beberapa 

tahun. (Arianti, 2022). Nilai 

perusahaan merupakan persepsi 

investor terhadap Tingkat 

keberhasilan suatu perusahaan yang 

sering dikaitkan dengan harga saham. 

(Krisnando & Novitasari, 2021). Nilai 

perusahaan bergantung pada niali 

saham yang beredari di BEI, semakin 

tinggi harga saham suatu perusahaan 

maka semakin tinggi pula nilai 

perusahaan tersebut. Setiap 

perusahaan tentunya menginginkan 

nilai perusahannya yang tinggi dan 

dapat menarik perhatian investor. 

Memaksimalkan kekayaan pemegang 

saham adalah salah satu tujuan 

perusahaan yang tidak dapat 

diabaikan. Salah satu cara alternatif 

yang digunakan dalam menilai nilai 

perusahaan adalah dengan 

menggunakan Price to Book Value 

(PBV). 

 

Sales Growth 

Sales growth adalah cerminan 

pencapaian perusahaan di masa lalu, 

dan digunakan untuk 

memprediksikan penvcapaian 

perusahaan di masa depan. (Arianti, 

2022). Perusahaan dapat meramalkan 

potensi keuntungan yang akan 

diperoleh dengan pertumbuhan 

penjualan yang signifikan cenderung 

memerlukan investasi finansial yang 

substansial (Elisa & Amanah, 2021). 

Penjelasan tersebut dapat di 

ilustrasikan sebagai berikut, Sales 

growth dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan yang menilai kemampuan 

perusahaan dalam pertumbuhan 

penjualan dari satu periode ke periode 

berikutnya. Jadi, investor akan lebih 

meminati perusahaan yang memiliki 

pertumbuhan tinggi dibandingkan 

perusahaan yang Tingkat 

pertumbuhannya rendah. 

Kebijakan Dividen 

Kebijakan dividen merupakan 

Sebagian dari laba bersih atau laba 

setelah pajak yang dibagikan kepada 

para pemegang saham. (Al hadad & 

Widiyati, 2024). Hal ini dikarenakan, 

kebijakan dividen dalam menentukan 

apakah laba yang diperoleh akan 

dibagikan kepada pemegang saham 

sebagai dividen atau dipertahankan 

sebagai laba ditahan.(Suardana dkk., 

2020). Penetapan dividen ini penting 

untuk dipertimbangkan secara 

optimal karena pemegang saham 

memiliki beragam preferensi ada 

yang menginginkan dividen sebagai 

imbal hasil, sementara yang lain 

mengharapkan pertumbuhan melalui 

reinvestasi laba ditahan dalam 

perusahaan.Dalam keputusan 

pembagian dividen perlu 

mempertimbangkan kelangsungan 

hidup dan pertumbuhan perusahaan. 

Bagi investor berinvestasi tentunya 

Tingkat return atau lentinan yang 

akan diperoleh dari investasi yang 

ditanamkannya berupa capital gain 

dan dividen yang merupakan bagian 



  
Webinar Nasional & Call For Paper: 

“SIMFONI KREASI: Kompetisi Ide Bisnis, Diseminasi PKM & Penelitian” 

4 Juni 2024 

Vol. 3, No. 2, Tahun 2024   No. ISSN: 2809-6479 
 

466 

 

keuntungan yang diberikan kepada 

para pemegang saham. 

Keputusan Investasi 

Keputusan investasi merupakan 

Keputusan yang dilakukan untuk 

penanaman modal agar memperoleh 

keuntungan, (Arianti, 2022). Tujuan 

Keputusan investasi adalah untuk 

memperoleh Tingkat keuntungan 

yang tinggi dengan Tingkat risiko 

tertentu. Keputusan investasi adalah 

kebijakan manajemen dalam 

menggunakan dana perusahaan yang 

ada pada sebuah asset yang 

diharapkan akan memberikan 

keuntungan di masa yang akan dating. 

(Nelwan & Tulung, 2018).. Oleh 

karena itu, kebijakan dividen menjadi 

keputusan penting dalam 

mengalokasikan laba perusahaan, 

mengutamakan antara pembagian 

dividen kepada pemegang saham dan 

menahan laba untuk menjadi sumber 

dana dalam mendukung pertumbuhan 

perusahaan melalui investasi di masa 

depan. Keuntungan yang tinggi 

disertai dengan risiko yang bisa 

dikelola, diharapkan akan menaikan 

nilai perusahaan, yang berarti 

menaikkan kemakmuran pemegang 

saham. Dengan kata lain, bisa dalam 

berinvestasi perusahaan mampu 

menghasilkan keuntungan dengan 

menggunakan sumber daya 

perusahaan secara efisien, maka 

perusahaan akan memperoleh 

kepercayaan dari calon investor untuk 

membeli sahamnya. 

Pengembangan Hipotesis 
 

Pengaruh Sales Growth Terhadap 

Nilai Perusahaan 

Sales growth dapat meningkatkan 

nilai perusahaan apabila dikelola 

dengan optimal antara penjualan 

tahun sebelumnya dengan penjualan 

tahun sekarang (Ramdhonah et al., 

2019). Pertumbuhan penjualan 

artinya peningkatan penjualan tahun 

ini dibandingkan dengan penjualan 

tahun sebelumnya. Indikasi penjualan 

diharapkan laba perusahaan ikut 

meningkat. Hal ini dikarenakan 

dalam teroi sinyal menyatakan 

Tindakan yang diambil perusahaan 

dapat memberikan petunjuk 

bagaimana para investor memandang 

prospek perusahaan di masa 

mendatang. Perusahaan yang 

memiliki pertumbuhan penjualan 

yang tinggi akan lebih profitable dan 

hal ini merupakan sinyal positif bagi 

investor. (Fajriah dkk, 2022). 

Penjelasan tersebut dapat 

diilustrasikan Ketika para investor 

menggunakan pertumbuhan 

penjualan sebagai indicator untuk 

melihat prospek dari perusahaan 

tempat merekan akan berinvestasi. 

Hasilnya, laba perusahaan akan naik 

sejalan dengan pertumbuhan yang 

meningkat. Peningkatan pendapatan 

perusahaan akan mengakibatkan 

peningkatan jumlah pajak yang 

dibayarkan. Adapun penelitian 

terdahulu yang mendukung bahwa 

sales growth dapat meningkatkan 

nilai perusahaan (Khoeriyah, 2020; 

Elisa & Amanah, 2021; Arianti , 

2022). Oleh karena itu, dapat disusun 

hipotesis sebagai berikut : 

H1 : Sales growth berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Pengaruh Kebijakan Dividen 

Terhadap Nilai Perusahaan 
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Kebijakan dividen dapat 

meningkatkan nilai perusahaan. Hal 

ini dikarenakan kebijakan dividen 

merupakan Keputusan untuk memilh 

apakah perusahaan akan membagikan 

laba sebagai dividen atau 

dipertahankan sebagai laba ditahan.  

(Kurnia, 2019). Hal ini dikarenakan 

kebijakan dividdden berkaitan 

dengan kebijakan mengenai seberapa 

besar laba yang diperoleh perusahaan 

akan didistribusikan kepada 

pemegang saham. Pembayaran 

dividen yang lebih tinggi 

menunjukkan bahwa manajemen 

mampu memenuhi pembayaran 

dividen dan manajemen seolah 

memberikan sinyal bahwa kondisi 

keuangan perusahaan sangat kuat 

sehingga mampu membagikan 

dividen. Adapun penelitian terdahulu 

yang mendukung bahwa kebijakan 

dividen dapat meningkatkan nilai 

perusahaan adalah (Bahrun dkk, 

2020; Suardana dkk, 2020). Oleh 

karena itu, dapat disusun hipotesis 

sebagai berikut : 

H2 : Kebijakan dividen berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

 

Pengaruh Keputudan Investasi 

Terhadap Nilai Perusahaan 

Keputusan investasi dapat 

meningkatkan nilai perusahaan. 

Keputusan investasi merupakan 

ketetapan yang dibuat oleh pihak 

perusahaan dalam membelanjakan 

dana yang dimilikinya dalam bentuk 

asset dengan harapan keuntungan di 

masa yang akan dating. (Utami & 

Damayanti, 2018). Penjelasan ini 

didukung dengan teori sinyal yang 

menyatakan bahwa semakin tinggi 

Keputusan investasi yang ditetapkan 

perusahaan maka akan menghasilkan 

kesempatan yang tinggi pula untuk 

mendapatkan keuntungan yang besar. 

Keptuusan investasi didefinisikan 

menciptakan Keputusan suoaya dana 

yang dimiliki perusahaan akan 

dialokasikan utnuk kegiatan 

perusahaan dan memanfaatkan dana 

semaksimal mungkin untuk mendanai 

kegiatan perusahaan. Jadi dapat 

disimpulkan keputusan investasi 

diambil sebagai salah satu alternatif 

dari perusahaan untuk mengeluarkan 

dananya diluar kegiatan operasional. 

Adapun penelitian terdahulu yang 

mendukung bahwa Keputusan 

investasi meningkatkan nilai 

perusahaan adalah (Utami & 

Damayanti, 2018; Hasnawati & 

Faisol, 2021; Suardana, 2020). Oleh 

karena itu, dapat disusun hipotesis 

sebagai berikut : 

H3 : Keputusan investasi berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

 

 

III. METODE PENELITIAN 

 

Jenis penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif dengan pendekatan 

deskriptif. Jenis data yang digunakan 

adalah data sekunder yaitu data dalam 

laporan tahunan perusahaan food and 

staples retailing yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2018-

2022. Menurut Sugiyono (2019:16) 

metode penelitian kuantitatif adalah 

metode penelitian yang berlandaskan 

pada filsafat positivisme, digunakan 

untuk meneliti pada populasi atau 

sampel tertentu, pengumpulan data 

menggunakan instrumen penelitian, 
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analisis data bersifat kuantitatif atau 

statistik, dengan tujuan untuk 

menguji hipotetsis yang telah 

ditetapkan. Alasan menggunakan 

metode kuantitatif adalah untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh 

yang terjadi antar variabel. 

 

Lokasi Penelitian 

Penelitian ini dilakukan pada 

perusahaan perusahaan food and 

staples retailing yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2018-

2022 dengan mengambil data berupa 

laporan keuangan tahunan (Annual 

Report) dan laporan  keuangan 

auditan yang diakses melalui website: 

www.idx.co. id. Alasannya adalah 

untuk memperoleh data keuangan 

perusahaan secara lengkap terkait 

penelitian ini karena sebagian data 

yang diperlukan dalam penelitian ini 

terdapat pada Bursa Efek Indonesia. 

Waktu penelitian ini dilaksanakan 

dari bulan Desember 2023 hingga 

selesai. 

 

Operasional Variabel Penelitian 

Variabel Dependen 

Variabel dependen dalam 

penelitian ini adalah nilai perusahaan 

(Y). Nilai perusahaan yaitu selisih 

antara harga pasar per saham dengan 

nilai buku per saham. PBV dipilih 

sebagai rasio untuk mengukur nilai 

perusahaan karena rasio PBV 

merupakan rasio yang sering 

digunakan untuk mengambil 

Keputusan investasi maupun 

menentukan nilai perusahaan. 

(Ukhriyawati & Dewi, 2019). Nilai 

perusahaan dapat dihitung sebagai 

berikut 

PBV = 
𝐇𝐚𝐫𝐠𝐚 𝐏𝐚𝐬𝐚𝐫 𝐏𝐞𝐫 𝐒𝐚𝐡𝐚𝐦

𝐍𝐢𝐥𝐚𝐢 𝐁𝐮𝐤𝐮 𝐏𝐞𝐫 𝐒𝐚𝐡𝐚𝐦
 

 

Variabel Independen 

Variabel independen dalam 

penelitian ini adalah Sales Growth, 

Kebijakan Dividen dan Keputusan 

Investasi. 

Sales growth pada penelitian 

ini diukur menggunakan growth. 

Bahwa adanya informasi mengenai 

pertumbuhan perusahaan direspon 

baik oleh para investor sehingga 

meningkatkan harga saham yang 

berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Dengan mengetahui 

seberapa besar pertumbuhan 

penjualan, perusahaan dapat 

memprediksi seberapa besar 

keuntungan yang akan didapatkan. 

(Fajriah dkk, 2022). Adapun rumus 

nya sebagai berikut : 

 

Growth = 
Penjualan (t)−𝑃𝑒𝑛𝑗𝑢𝑎𝑙𝑎𝑛 (𝑡−1)

Penjualan (t−1)
 

Kebijakan dividen pada penelitian ini 

diukur menggunakan Dividend 

Payout Ratio (DPR). Dividend 

Payout Ratio (DPR) adalah rasio 

yang membandingkan pembagian 

dividen per saham (DPS) dengan laba 

per saham (EPS). Rasio ini 

menunjukkan sejauh mana 

perusahaan membagikan kepada 

pemegang saham (investor) dalam 

bentuk dividen serta sejauh mana 

keuntungan tersebut digunakan untuk 

mendanai kelangsungan operasional 

perusahaan (Apriliawati & Nazar, 

2023). Kebijakan dividen dapat 

diukur sebagai berikut: 
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DPR = 
DPS

laba per lembar saham
 x 100% 

Keputusan investasi pada 

penelitian ini diukur menggunakan 

Price Eraning Ratio (PER). Price 

Eraning Ratio (PER) merupakan 

penilaian pasar modal terhadap 

kemampuan perusahaan dalam 

menghasilkan laba atau keuntungan 

potensial perusahaan di masa dating. 

Rasio ini menunjukkan sejauh mana 

perusahaan dalam menciptakan 

keputusan supaya dana yang dimiliki 

perusahaan untuk kegiatan 

perusahaan mendapatkan keuntungan 

yang besar. (Tanggo & Taqwa, 2020). 

Keputusan investasi dapat dihitung 

dengan cara berikut : 

PER = 
Harga saham

laba per lembar saham
 x 100% 

Populasi dan Sampel 

Populasi yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu seluruh 

perusahaan yang terdaftar dalam food 

and staples retailing yang 

menerbitkan laporan keuangan yang 

telah diaudit dan terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) periode 2018-

2022. Sampel pada penelitian ini 

menggunakan teknik purposive 

sampling terdapat 10 perusahaan 

yang dijadikan sampel pada 

penelitian ini. 

Metode pengumpulan data 

Pengumpulan data adalah 

langkah yang paling strategis dalam 

penelitian, karena tujuan utama dari 

penelitian adalah mendapatkan data 

melalui dokumentasi, studi pustaka, 

riset internet. 

 

Metode analisis data 

Penelitian ini menggunakan 

teknis analisis kuantitatif. Analisis 

kuantitatif yaitu dilakukan dengan 

menganalisis permasalahan terhadap 

data yang dapat dikuantifikasikan, 

sehingga data yang dihasilkan dapat 

menjadi informasi yang nantinya bisa 

dipergunakan dalam mengambil 

keputusan. Perhitungan dalam 

penelitian ini dibantu dengan 

menggunakan program software 

statistic Eviews (Econometric Views) 

versi 12.0. 

 

 

IV. HASIL PENELITIAN DAN 

PEMBAHASAN 

 

1. Pengaruh Sales Growth 

Terhadap Nilai Perusahaan 

 Hipotesis pertama yang diajukan 

dalam penelitian adalah sales growth 

berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Hasil pengujian yang 

dilakukan menunjukkan bahwa nilai 

probabilitas struktur modal sebesar 

0,1141 yang berarti nilai probabilitas 

lebih besar dari nilai signifikansi 

(0,05). Oleh karena itu, variabel sales 

growth tidak berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. Hal ini 

menunjukkan hipotesis pertama 

ditolak. 

 Sales growth tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan 

dikarenakan nilai sales growth bukan 

pusat utama dari perusahaan. Teori 

sinyal menyatakan apabila 

pertumbuhan penjualan tinggi maka 

nilai perusahaan akan besar dan 

menjadi sinyal positif bagi investor. 

Investor enggan menaruh 

investasinya kepada perusahaan yang 
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diangap tidak memiliki pertumbuhan 

penjualan yang baik. Sebagai contoh, 

pada tahun 2022,Duta Intidaya Tbk. 

memiliki nilai Growth yang rendah 

sebesar 0,196, namun menghasilkan 

nilai perusahaan yang tinggi  sebesar 

15,08. Sementara pada tahun 2021, 

meskipun memiliki Growth yang 

lebih rendah sebesar 2,473 

perusahaan ini mengalami kenaikan 

nilai perusahaan sebesar 5,554. 

Demikian pula, Supra Boga Lestari 

Tbk. pada tahun 2020 memiliki 

Growth yang optimal yaitu 0,256, 

namun mengalami kenaikan tingkat 

nilai perusahaan sebesar 1,253. Hasil 

penelitian ini sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan oleh 

(Tamba dkk, 2020; Arianti, 2022) 

yang menyatakan bahwa sales growth 

tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hasil penelitian ini 

bertolak belakang dengan penelitian 

yang dilakukan oleh (Elisa & 

Amanah, 2021; Fajriah dkk, 2022; 

Claudia, 2019) yang menyatakan 

bahwa sales growth berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. 

 

2. Pengaruh Kebijakan Dividen 

Terhadap Nilai Perusahaan 

Hipotesis kedua yang 

diajukan dalam penelitian adalah 

kebijakan dividen berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Hasil pengujian yang dilakukan 

menunjukkan bahwa nilai 

probabilitas kebijakan dividen 

sebesar 0,9714 yang berarti nilai 

probabilitas lebih besar dari nilai 

signifikansi (0,05). Oleh karena itu, 

variabel kebijakan dividen tidak 

berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hal ini menunjukkan 

hipotesis kedua ditolak. 

Kebijakan dividen tidak 

berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan dikarenakan kebijakan 

dividen tidak mempengaruhi nilai 

perusahaan karena besarnya dividen 

yang diberikan kepada pemegang 

saham tidak memiliki hubungan 

langsung dengan nilai perusahaan. 

Pemegang saham biasanya tertarik 

pada keuntungan jangka pendek 

dengan mencapai capital gain. 

Penjelasan ini dapat dicontohkan, 

pada tahun 2019 yang mana Supra 

Boga LestariTbk. mempunyai nilai 

kebijakan dividen yang rendah 

sebesar 0,162 dengan nilai 

perusahaan yang tinggi sebesar 0,954. 

Lalu pada tahun 2021 Supra Boga 

Lestari Tbk. mempunyai nilai 

kebijakan dividen yang tinggi sebesar 

6,00 namun nilai perusahaan nya 

justru rendah sebesar 5,554. Hal 

serupa terjadi Midi Utama Indpnesia 

Tbk. tahun 2018 yang mana 

perusahaan ini mempunyai nilai 

kebijakan dividen yang tinggi sebesar 

0,301 dengan nilai perusahaan yang 

rendah sebesar 0,285. Hasil penelitian 

ini sejalan dengan penelitian yang 

dilakukan oleh (Suardana dkk, 2020; 

Hasnawati & Faisol, 2021) yang 

menyatakan bahwa kebijakan dividen 

tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hasil penelitian ini 

bertolak belakang dengan penelitian 

yang dilakukan oleh (Bahrun dkk, 

2020; Apriliawati & Nazar, 2022) 

yang menyatakan bahwa kebijakan 

dividen berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. 
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3. Pengaruh Keputusan 

Investasi Terhadap Nilai 

Perusahaan 

Hipotesis ketiga yang 

diajukan dalam penelitian adalah 

keputusan investasi berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Hasil pengujian yang dilakukan 

menunjukkan bahwa nilai 

probabilitas Keputusan investasi 

sebesar 0,0000, berarti nilai 

probabilitas lebih kecil dari nilai 

signifikansi (0,05). Oleh karena itu, 

variabel keputusan investasi 

berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Hal ini menunjukkan 

hipotesis keempat diterima. 

Keputusan investasi 

berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan karena keputusan 

investasi dipertimbangkan secara 

matang karena melibatkan risiko 

jangka panjang. Bahwa ketika suatu 

perusahaan melakukan pengeluaran 

investasi, hal ini memberikan sinyal 

positif mengenai potensi di masa 

depan. pengaruh keputusan investasi 

dengan nilai perusahaan 

menunjukkan bahwa kemampuan 

perusahaan untuk mengoptimalkan 

investasi dapat meningkatkan nilai 

perusahaan. Keputusan investasi 

diambil dengan tujuan untuk 

mencapai laba yang signifikan 

dengan risiko yang dapat dikelola. 

Harapannya, hal ini dapat 

mengoptimalkan nilai perusahaan, 

yang pada gilirannya meningkatkan 

kemakmuran para pemegang saham. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan oleh 

(Hasnawati & Faisol, 2021; Suardana, 

2020; Elista & Ummi, 2020; 

Muhammad Fadly, 2020) yang 

menyatakan bahwa keputusan 

investasi berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hasil penelitian ini 

bertolak belakang dengan penelitian 

yang dilakukan oleh (Tanggo & 

Taqwa., 2020; Rieke Diah, 2019) 

yang menyatakan bahwa keputusan 

investasi terhadap nilai perusahaan. 

 

 

V. KESIMPULAN DAN SARAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk 

mengukur pengaruh sales growth, 

kebijakan dividen dan Keputusan 

investasi terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan -perusahaan dalam 

food and staples retailing selama 

periode 2018-2022. Dengan 

demikian, hasil penelitian dan 

pembahasan yang telah dijelaskan 

sebelumnya, maka dapat disimpulkan 

hal-hal sebagai berikut: 

1. Sales Growth tidak memiliki 

pengaruh terhadap Nilai 

Perusahaan 

2. Kebijakan Dividen tidak 

memiliki pengaruh terhadap 

Nilai Perusahaan 

3. Keputusan Investasi memiliki 

pengaruh terhadap Nilai 

Perusahaan 

 

Hasil dari pembahasan dan 

kesimpulan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut :    

1. Jika melakukan penelitian yang 

sama, disarankan untuk 

memilih jenis industri lain 

dengan sampel yang lebih luas 

untuk mendapatkan hasil yang 

lebih akurat yang mewakili 

setiap industri dan mendukung 
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hasil yang serupa dengan 

penelitian sebelumnya.  

2. Disarankan agar penelitian-

penelitian selanjutnya 

memasukan variabel lain 

seperti yang berdampak kepada 

nilai perusahaan, yaitu Kinerja 

Keuangan, Ukuran Perusahaan, 

Struktur Modal dan sebagainya 

yang dapat memperluas 

pembicaraan tentang variabel 

yang mempengaruhi niilai 

perusahaan. 

3. Diharapkan peneliti selanjutnya 

untuk meningkatkan jumlah 

sampel dan memperpanjang 

periode penelitian. Dengan 

mengambil sampel lebih 

banyak dan menggunakan 

rentang waktu yang lebih lama, 

hasil penelitian akan menjadi 

lebih tepat dan akurat. 

4. Diharapkan peneliti selanjutnya 

untuk memperpanjang periode 

waktu penelitian, agar dapat 

merepresentasikan perusahaan 

dalam waktu yang panjang dan 

menghasilkan hasil penelitian 

yang lebih akurat. 

 

Tabel 1. 1 Uji Normalitas 

 

 
 

Tabel 1. 2 Uji Multikolinearitas 

 

Tabel 1. 3 Uji Heterokedastisitas 

 

Tabel 1. 4 Uji Autokorelasi 

 

Tabel 1. 5 Uji Koefisien Determinasi 

R2 

 

Tabel 1. 6 Uji F Goodness Of Fit 

 

Tabel 1. 7 Uji T 

 

Tabel 1. 8 Uji Analisis Regresi Data 

Panel 
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