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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variasi produk dan 
promosi terhadap minat beli konsumen baik secara parsial maupun 
secara simultan pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) 
Cabang Curug Depok. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah metode kuantitatif dengan pengambilan sampel menggunakan 
rumus slovin dan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Data 
dikumpulkan dengan teknik observasi dan penyebaran kuesioner. 
Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, 
analisis deskriptif, uji normalitas, uji multikolinearitas, uji 
heteroskedastisitas, uji autokorelasi, uji koefisien korelasi, uji regresi 
linier sederhana, uji regresi linier berganda, uji koefisien korelasi, uji 
koefisien determinasi, uji t, dan uji f dengan menggunakan SPSS 27. 
Berdasarkan hasil penelitian, secara parsial variasi produk berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen, dibuktikan dengan 
persamaan regresi linier sederhana Y = 3,769 + 0,819X1, nilai koefisien 
korelasi sebesar 0,783. Nilai koefisien determinasi sebesar 61,3% dan 
hasil uji t dengan nilai thitung > ttabel (3,973>1,984). Promosi secara parsial 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen 
dengan nilai persamaan regresi linier sederhana Y=-0,331+0,789X2, 
nilai koefisien korelasi sebesar 0,863. Nilai koefisien determinasi 
sebesar 74,4% dan hasil uji t dengan nilai thitung > ttabel (8,574>1,984). 
Secara simultan variasi produk dan promosi berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap minat beli konsumen dengan persamaan regresi 
linier berganda Y = -1,994 + 0,309X1 + 0,582X2. Nilai koefisien 
korelasi sebesar 0,883. Nilai koefisien determinasi sebesar 78%. Hasil 
uji f dengan nilai Fhitung > Ftabel (171,783 > 3,09).   
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 This research aims to determine the effect of product variations and 
promotions on consumer buying interest, both partially and 
simultaneously at PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) 
Curug Depok Branch. The method used in this research is a 
quantitative method with sampling using the Slovin formula and a 
sample size of 100 respondents. Data was collected using observation 
techniques and distributing questionnaires. The data analysis 
techniques used are validity test, reliability test, descriptive analysis, 
normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, 
autocorrelation test, correlation coefficient test, simple linear 
regression test, multiple linear regression test, correlation coefficient 



Ramadhani / Prosiding Seminar Nasional Manajemen Vol 3(2), 2024, 22508-22517 

 

22509 

test, coefficient of determination test, t, and f test using SPSS 27. Based 
on the research results, product variations partially have a positive and 
significant effect on consumer buying interest, as evidenced by the 
simple linear regression equation Y = 3.769 + 0.819X1, the correlation 
coefficient value is 0.783. The coefficient of determination value is 
61.3% and the t test results with tcount > ttable (3.973>1.984). Promotion 
partially has a positive and significant effect on consumer buying 
interest with a simple linear regression equation value of Y=-
0.331+0.789X2, a correlation coefficient value of 0.863. The coefficient 
of determination value is 74.4% and the t test results with tcount > ttable 
(8.574>1.984). Simultaneously, product variations and promotions 
have a positive and significant effect on consumer buying interest with 
the multiple linear regression equation Y = -1.994 + 0.309X1 + 
0.582X2. The correlation coefficient value is 0.883. The coefficient of 
determination value is 78%. The f test results with a value of Fcount > 
Ftable (171.783 > 3.09). 

 
PENDAHULUAN 

Salah satu bisnis retail modern yang berkembang di Indonesia adalah bisnis retail di bidang 
makanan dan kebutuhan harian. Berbelanja di retail modern, misalnya seperti di minimarket, 
memberikan beberapa kemudahan seperti lokasinya yang strategis, suasana yang lebih nyaman, proses 
berbelanja lebih cepat dan mudah, serta pilihan metode pembayaran.  Perkembangan retail makanan 
dan kebutuhan harian tumbuh dengan pesat di Indonesia. Hal ini ditandai dengan hadirnya berbagai 
macam retail modern seperti hypermarket, supermarket, dan minimarket yang tidak hanya hadir di 
kota-kota besar, tetapi juga kota-kota kecil di Indonesia 

Prima Freshmart adalah bagian dari PT Primafood International yang merupakan salah satu 
anak perusahaan dari pengembangan bisnis PT Charoen Pokphand Indonesia yang berfokus pada 
retail modern dan distribusi produk olahan makanan beku. Produk-produk yang ditawarkan oleh 
Prima Freshmart di antaranya yaitu produk daging ayam, daging bebek, telur omega 3, olahan 
makanan beku, sembako, dan bumbu dapur. Sampai saat ini gerai Prima Freshmart sudah tersebar di 
Pulau Jawa, Bali, dan Sumatera yang memiliki hampir 1.200 gerai. 

Minat beli konsumen merupakan hal penting dalam kegiatan pemasaran dan kelancaran 
usaha. Konsumen yang memiliki minat beli yang tinggi akan mempunyai kecenderungan untuk 
membeli produk yang ditawarkan oleh konsumen. Menurut Kotler (dalam Sihombing dan Dewi, 
2019:139) menyatakan bahwa ada empat tahapan konsumen dalam menentukan minat beli yang 
disebut dengan AIDA (Attention, Interest, Desire, dan Action). 

Tabel 1. Data Penjualan Prima Freshmart Cabang Curug Depok Tahun 2023 
Bulan  Penjualan Target Penjualan  Persentase  Keterangan 

Januari  Rp      84,160,501   Rp 174,000,000  48,37% Tidak Tercapai  
Februari  Rp      60,023,545   Rp 174,000,000  34,50% Tidak Tercapai  
Maret  Rp      99,106,756   Rp 174,000,000  56,96% Tidak Tercapai  
April  Rp    100,147,955   Rp 174,000,000  57,56% Tidak Tercapai  
Mei   Rp      86,259,930   Rp 174,000,000  49,57% Tidak Tercapai  
Juni  Rp      87,001,890   Rp 174,000,000  50,00% Tidak Tercapai  
Juli  Rp      82,423,887   Rp 174,000,000  47,37% Tidak Tercapai  
Agustus  Rp      86,060,098   Rp 174,000,000  49,46% Tidak Tercapai  
September  Rp      82,117,943   Rp 174,000,000  47,19% Tidak Tercapai  
Oktober  Rp      75,502,005   Rp 174,000,000  43,39% Tidak Tercapai  
November  Rp      75,683,255   Rp 174,000,000  43,50% Tidak Tercapai  
Desember   Rp      85,570,834   Rp 174,000,000  49,18% Tidak Tercapai  

Sumber: Prima Freshmart Cabang Curug Depok (2023) 

 Berdasarkan data pada tabel 1 di atas dapat diketahui bahwa penjualan Prima Freshmart 
Cabang Curug Depok selama tahun 2023 berfluktuasi dan jauh dari target yang telah ditentukan. 
Penjualan terendah terjadi pada bulan Februari yaitu hanya mencapai 34,50% dari target penjualan. 
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Tidak tercapainya target penjualan yang dialami oleh Prima Freshmart Cabang Curug Depok dapat 
dikatakan terjadi karena minat beli konsumen yang rendah. Minat beli yang rendah ini dapat terus 
terjadi apabila Prima Freshmart Cabang Curug Depok tidak menetapkan strategi dan kebijakan untuk 
mengatasi rendahnya minat beli konsumen. Ssalah satu strategi yang dapat dilakukan oleh Prima 
Freshmart Cabang Curug Depok adalah dengan menawarkan variasi produk yang sesuai dengan 
kebutuhan konsumen dan melakukan promosi penjualan yang lebih baik. 
 
KAJIAN LITERATUR  
Variasi Produk 

Menurut Kotler (dalam Indrasari, 2019:29), variasi produk atau keragaman produk adalah 
gabungan dari seluruh produk dan barang yang ditawarkan oleh perusahaan atau pelaku usaha kepada 
konsumen. Menurut Faradisa (dalam jurnal Lestari dan Novitaningtyas, 2021) mengungkapkan bahwa 
variasi produk ialah jenis atau macam produk yang tersedia dan dapat dibedakan oleh konsumen 
berdasarkan ukuran, harga, penampilan ataupun ciri-ciri tertentu lainnya. Menurut Jumarodin et. al 
(dalam jurnal Buulolo dan Akbar, 2022) variasi produk adalah hal yang dapat mempengaruhi 
kesetiaan, pengabdian, dan kepercayaan konsumen terhadap produk yang ditawarkan kepada 
konsumen atau pelanggan, dengan cara memberikan cinta dan pelayanan yang baik kepada konsumen. 

 
Promosi  

Menurut Kotler dan Amstrong (2018:424) mendefinisikan bahwa promosi adalah suatu cara 
yang dilakukan oleh perusahaan untuk menyampaikan informasi mengenai keunggulan produk dan 
untuk mempengaruhi konsumen agar bersedia memilih produk yang ditawarkan. Menurut Tjiptono 
(2017:387) promosi adalah elemen dari bauran pemasaran yang terpusat pada usaha untuk 
memberikan informasi, membujuk, dan memberitahu kembali konsumen atas produk perusahaan. 
Menurut Alma (2018:181) mengungkapkan bahwa promosi ialah salah satu komunikasi untuk 
memberikan penjelasan agar konsumen yakin akan barang atau jasa yang ditawarkan. Promosi 
bertujuan untuk mendapatkan perhatian, mengedukasi, mengingatkan, dan membuat calon konsumen 
yakin. Sedangkan menurut Hamdani (dalam Sunyoto, 2017:154) promosi merupakan salah satu 
variabel dalam bauran pemasaran yang digunakan sebagai alat untuk mengkomunikasikan produk 
kepada konsumen dan juga sebagai alat untuk memberikan pengaruh agar konsumen memilih produk 
yang dibutuhkan dan diinginkan. 
 
Minat Beli Konsumen 
 Menurut Kotler dan Keller (dalam Solihin, 2020:42) minat beli adalah perilaku konsumen 
yang timbul sebagai tanggapan terhadap suatu objek yang menunjukkan keinginan seseorang untuk 
melakukan pembelian. Menurut Schiffman dan Kanuk (dalam Abdul Latief, 2018:95) minat beli 
adalah suatu kegiatan psikis yang muncul karena adanya perasaan dan pikiran terhadap suatu barang 
atau jasa yang diinginkan. Menurut Priansa (2017:164) minat beli adalah sesuatu yang berhubungan 
dengan rencana konsumen untuk membeli sebuah produk tertentu dan berapa banyak unit produk 
yang dibutuhkan dalam suatu periode waktu. Menurut Sihombing dan Dewi (2019:138) 
“mendefinisikan minat beli sebagai keinginan yang muncul dalam diri konsumen terhadap suatu 
produk sebagai dampak dari suatu proses pengamatan dan pembelajaran konsumen terhadap suatu 
produk. Konsumen yang memiliki minat beli terhadap suatu produk menunjukkan adanya perhatian 
dan rasa senang terhadap produk yang diikuti dengan realisasi berupa perilaku membeli.”  
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Gambar 1 Kerangka Berpikir 

Hipotesis Penelitian 
H1:  Diduga terdapat pengaruh positif dan signifikan antara variasi produk terhadap minat beli 

konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok. 
H2:  Diduga terdapat pengaruh positif dan signifikan antara promosi terhadap minat beli konsumen 

pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok. 
H3: Diduga terdapat pengaruh positif dan signifikan antara variasi produk dan promosi terhadap minat 

beli konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok.  
 
METODE PENELITIAN 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian menggunakan metode pendekatan 
kuantitatif, sebab data yang dijadikan objek dalam penelitian ini berupa data-data kuantitatif yang 
terdiri dari angka-angka yang berasal dari hasil skala likert. Penelitian ini berbentuk asosiatif, yaitu 
untuk mencari tahu hubungan antara dua variable atau lebih. Populasi dari penelitian ini adalah 
konsumen PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok pada tahun 2023. 
Sampel dalam penelitian ini didapatkan dengan rumus slovin yaitu berjumlah 100 sampel. Teknik 
pengumpulan data dalam penelitian ini yaitu dengan data primer yang diperoleh dari observasi dan 
penyebaran kuesioner, serta data sekunder yang diperoleh dari dokumentasi dan studi kepustakaan. 
Penelitian ini menggunakan Teknik analisis uji asumsi klasik, analisis regresi linier sederhana, 
analisis regresi linier berganda, uji hipotesis, dan uji koefisien determinasi yang diolah SPSS Versi 27.  
 
HASIL DAN PEMBAHASAN  
Uji Normalitas 

Tabel 1. Hasil Uji Normalitas 

 
Sumber: Hasil Data diolah SPSS 27 
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Berdasarkan hasil uji normalitas pada tabel 1 di atas, nilai signifikansi yang diperoleh sebesar 
0,393 > 0,05. Maka asumsi distribusi persamaan dinyatakan normal. 
 
Uji Multikolinearitas 

Tabel 2. Hasil Uji Multikolinearitas 

 
Sumber: Data Diolah SPSS 27. 

Berdasarkan hasil olah data pada tabel 2 di atas, diketahui nilai tolerance variabel variasai 
produk (X1) sebesar 0,412 dan nilai tolerance variabel promosi (X2) sebesar 0,412 kedua nilai 
variabel tersebut >0,10. Nilai VIF variabel variasi produk (X1) adalah 2,427 dan variabel promosi 
(X2) sebesar 2,427 kedua nilai variabel tersebut <10. Artinya dalam model regresi tidak terjadi 
multikolinearitas. 

 
Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 3. Hasil Uji Heteroskedastisitas: 

 
Sumber: Data Diolah SPSS 27. 

 Berdasarkan hasil olah data pada tabel 3 di atas, didapatkan hasil uji glejser dengan nilai 
signifikansi variabel variasi produk (X1) sebesar 0,686 > 0,05 dan nilai signifikansi variabel promosi 
(X2) sebesar 0,382 > 0,05. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi gangguan 
heteroskedastisitas. 
 
Uji Autokorelasi 

Tabel 4. Hasil Uji Auto Korelasi 

 
Sumber: Data diolah SPSS 27. 

Berdasarkan hasil uji autokorelasi pada tabel 4 di atas, diperoleh nilai durbin-watson sebesar 
1,941. Nilai yang diperoleh berada pada interval 1,550 – 2,460 yang artinya tidak terjadi autokorelasi. 
 
Analisis Regresi Linear Sederhana 

Tabel 5. Hasil Uji Regresi Linear Sederhana Variasi Produk 

 
Sumber: Data diolah SPSS 27 
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 Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 5 di atas, diperoleh persamaan regresi linier 
sederhana Y= 3,769 + 0,819X1. Dapat disimpulkan nilai konstanta 3,769 menunjukkan pada saat 
variasi produk (X1) memiliki nilai 0 atau tidak meningkat, minat beli konsumen (Y) tetap bernilai 
3,769. Koefisien regresi nilai (b) sebesar 0,819 (positif) memperlihatkan pengaruh yang searah. 
Artinya setiap kenaikan variasi produk (X1) sebesar satu satuan, artinya minat beli konsumen akan 
meningkat sebesar 0,819 satuan. Dengan demikian variasi produk (X1) memiliki pengaruh positif 
terhadap minat beli konsumen (Y) pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug 
Depok. 

Tabel 6. Hasil Uji Regresi Linear Sederhana Promosi 

 
Sumber: Data diolah SPSS 27 

 Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 6 di atas, diperoleh persamaan regresi linier 
sederhana berikut ini: 
Y= -0,331 + 0,789X2. Diketahui nilai konstanta -0,331 menunjukkan pada saat promosi (X2) memiliki 
nilai 0 atau tidak meningkat, minat beli konsumen (Y) tetap bernilai -0,331. Koefisien regresi nilai (b) 
sebesar 0,789 (positif) memperlihatkan pengaruh yang searah. Artinya setiap kenaikan promosi (X2) 
sebesar satu satuan, artinya minat beli konsumen akan meningkat sebesar 0,789 satuan. Dengan 
demikian promosi (X2) memiliki pengaruh positif terhadap minat beli konsumen(Y) pada PT 
Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok. 
 
Analisis Regresi Linear Berganda 

Tabel 7. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 
Sumber: Data diolah SPSS Versi 27 

 Berdasarkan hasil perhitungan pada tabel 7 di atas, diperoleh persamaan regresi linier 
berganda Y= -1,994 + 0,309X1 + 0,582X2. 
a. Nilai konstanta sebesar -1,994 diartikan apabila variabel variasi produk dan promosi bernilai 0 

atau tidak meningkat, maka minat beli konsumen akan tetap bernilai -1,994. 
b. Nilai regresi 0,309X1 (positif) artinya jika variabel variasi produk (X1) meningkat sebesar 1 

satuan, maka minat beli konsumen (Y) akan meningkat sebesar 0,309 satuan dengan asumsi 
variabel promosi (X2) bernilai tetap.  

c. Nilai regresi 0,582X2 (positif) artinya jika variabel promosi (X2) meningkat sebesar 1 satuan, 
maka minat beli konsumen (Y) akan meningkat sebesar 0,582 satuan dengan asumsi variabel 
variasi produk (X1) bernilai tetap. 

 
Uji Hipotesis 
Uji hipotelsis belrguna untuk melngeltahui apakah suatu variabell independen melmiliki pelngaruh 
telrhadap variabell dependen. Pelngujian hipotelsis juga dilakukan untuk melnguji apakah koelfisieln 
relgrelsi yang dipelrolelh signifikan. Signifikansi melngacu pada nilai koelfisieln relgrelsi yang selcara 
statistik tidak sama delngan nol, maka dapat dikatakan tidak cukup bukti yang melnunjukkan bahwa 
variabell independen melmiliki pelngaruh telrhadap variabel dependen. Olelh sebab itu, koelfisieln relgrelsi 
perlu dilakukan pengujian untuk melngeltahui apakah hipotelsis ditelrima atau ditolak, pelngujian dapat 
dilakukan delngan cara belrikut: 
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Uji statistik t (Parsial) 

Tabel 8. Hasil Uji t (Parsial) 

 
Sumber: Data diolah SPSS 27 

Dapat dilihat tabell 8 hasil uji t di atas disimpulkan bahwa uji hipotelsis selcara parsial dari 
masing – masing variabell indelpelndeln adalah:  
a. Uji Hipotesis Variasi Produk (X1) Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Berdasarkan hasil uji t pada tabel 8 di atas diperoleh nilai thitung variabel variasi produk sebesar 
3,973 > ttabel (1,984) dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan H0 
ditolak dan Ha diterima yang artinya terdapat pengaruh signifikan antara variasi produk terhadap 
minat beli konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok.  

b. Uji Hipotesis Promosi (X2) Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 
Berdasarkan hasil uji t pada tabel 8 di atas nilai thitung variabel promosi sebesar 8,574 > ttabel 

(1,984) dan dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 > 0,05. Maka dapat disimpulkan H0 ditolak 
dan Ha diterima yang artinya terdapat pengaruh signifikan antara promosi terhadap minat beli 
konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok.  

 
Uji statistik F (Simultan) 

Tabel 9. Hasil Uji F 

 
Sumber: Data diolah SPSS 27 

Berdasarkan hasil uji F pada tabel 9 di atas diperoleh nilai Fhitung  sebesar 171,783 > Ftabel 

(3,09) dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Dapat disimpulkan bahwa Ha diterima, maka 
terdapat pengaruh antara Variasi Produk dan Promosi terhadap Minat Beli Konsumen pada PT 
Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok. 
 
Uji Koefisien Determinasi 
Uji koefisien determinasi dilakukan guna mengetahui seberapa besar kontribusi variabel bebas 
terhadap variabel terikat dalam bentuk persentase. Apabila nilai R2 kecil artinya kemampuan variabel-
variabel independen untuk menjelaskan variasi variabel dependen sangat terbatas. 

Tabel 10 Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 
Sumber: Data diolah SPSS 27 
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Berdasarkan hasil pada tabel 10 di atas nilai r square yang diperoleh sebesar 0,780. Artinya 
konstribusi pengaruh variasi produk dan promosi terhadap minat beli konsumen yaitu sebesar 78%. 
Sisanya sebesar 22% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. 

 
Pembahasan Penelitian 
Pengaruh Variasi Produk terhadap Minat Beli Konsumen  

Uji t (parsial) yang dipelrolelh dari pelngaruh variasi produk terhadap minat beli konsumen nilai 
thitung 3,973 > ttabel (1,984) dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan H0 
ditolak dan Ha diterima sehingga terdapat pengaruh signifikan antara variasi produk terhadap minat 
beli konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok. Hasil dari 
penelitian ini didukung oleh penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Wulandari et al (2023) dengan 
hasil variasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Penelitian oleh 
Lestari dan Novitaningyas (2021) dengan hasil variasi produk berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat beli. 
 
Pengaruh Promosi terhadap Minat Beli Konsumen 

Uji t (parsial) yang dipelrolelh dari pelngaruh promosi terhadap minat beli konsumen nilai thitung 

8,574 > ttabel (1,984) dan dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 > 0,05. Maka dapat disimpulkan H0 
ditolak dan Ha diterima yang artinya terdapat pengaruh signifikan antara promosi terhadap minat beli 
konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok. Hasil penelitian 
ini didukung oleh penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Suhatman et. al (2020) dengan hasil 
promosi berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. Penelitian lain dilakukan oleh Ridwan 
et.al (2021) yang didapatkan hasil promosi berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen.  
 
Pengaruh Variasi Produk dan Promosi terhadap Minat Beli Konsumen  

Hasil uji simultan diperoleh nilai Fhitung  171,783 > Ftabel (3,09) dan nilai signifikansi sebesar 
0,000 < 0,05. Dapat disimpulkan bahwa Ha diterima, maka terdapat pengaruh antara Variasi Produk 
dan Promosi terhadap Minat Beli Konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) 
Cabang Curug Depok. Hasil penelitian ini didukung oleh penelitian terdahulu yang dilakukan oleh 
Buulo dan Akbar (2022). Dalam penelitian tersebut diperoleh hasil terdapat pengaruh signifikan 
secara simultan antara variasi produk dan promosi terhadap minat beli konsumen. 

 
KESIMPULAN 

Dari hasil uji t (parsial) pengaruh variasi produk terhadap minat beli konsumen, dipelrolelh 
nilai thitung 3,973 > ttabel (1,984) dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan 
terdapat pengaruh signifikan antara variasi produk terhadap minat beli konsumen pada PT Primafood 
Internasional (Prima Freshmart) Cabang Curug Depok. Dari hasil uji t (parisal) pengaruh promosi 
terhadap minat beli konsumen diperoleh nilai thitung variabel promosi sebesar 8,574 > ttabel (1,984) dan 
dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 > 0,05. Maka dapat disimpulkan terdapat pengaruh signifikan 
antara promosi terhadap minat beli konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) 
Cabang Curug Depok. Dari hasil uji F (simultan) pengaruh variasi produk dan promosi terhadap minat 
beli konsumen, diperoleh nilai Fhitung sebesar 171,783 > Ftabel (3,09) dan nilai signifikansi sebesar 0,000 
< 0,05. Dapat disimpulkan bahwa Ha diterima, maka terdapat pengaruh antara Variasi Produk dan 
Promosi terhadap Minat Beli Konsumen pada PT Primafood Internasional (Prima Freshmart) Cabang 
Curug Depok. 
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