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Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk secara parsial terhadap 
minat beli. Untuk mengetahui pengaruh promosi secara parsial terhadap minat beli. Untuk 
mengetahui pengaruh kualitas produk dan promosi secara bersama-sama terhadap minat beli. Jenis 
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dan sifat dari penelitian ini 
adalah asosiatif dengan metode kuesioner atau angket. Populasi didapat sebanyak 497 konsumen 
PT Era Mulya Cipta dengan menggunakan rumus  slovin didapat sampel sebanyak 83 responden. 
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh positif terhadap minat beli 
dengan nilai t hitung > t tabel atau 3,738 > 1,664 maka hipotesis yang penulis ajukan dapat diterima 
artinya Ho ditolak dan Ha diterima. Promosi berpengaruh positif terhadap minat beli dengan nilai t 
hitung > t tabel atau 5,495 > 1,664 maka hipotesis yang penulis ajukan dapat diterima, artinya Ho 
ditolak dan Ha diterima. Kualitas produk dan promosi secara bersama-sama berpengaruh terhadap 
minat beli dengan nilai F hitung > F tabel yaitu 59,869 > 2,37 artinya Ho ditolak dan Ha diterima maka 
hipotesis yang penulis ajukan dapat diterima. 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Promosi dan Minat Beli 
 
Abstract: This study aims to see the effect of the effect of the product partially on purchase intention. 
To see the effect of promotion partially on purchase intention. To see the effect of product quality and 
promotion together on purchase intention. The type of research used in this research is quantitative 
research and the nature of this research is associative with the questionnaire or questionnaire 
method. The population was obtained as many as 497 consumers of PT Era Mulya Cipta using the 
Slovin formula obtained as many as 83 respondents. The results of this study indicate that the quality 
of the product has a positive effect on purchase intention with a value of t count> t table or 3,738> 
1,664, so the hypothesis proposed by the author is acceptable, namely Ho is rejected and Ha is 
accepted. Promotion has a positive effect on buying interest with a value of t count> t table or 5.495> 
1.664, so the hypothesis that the author proposes is acceptable, meaning that Ho is rejected and Ha 
is accepted. Product quality and promotion together have an effect on buying interest with the value of 
F count> F table, namely 59.869> 2.37 meaning that Ho is rejected and Ha is accepted, so the 
hypothesis proposed by the author can be accepted. 
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PENDAHULUAN 

 
Pertumbuhan penduduk yang cukup tinggi dan pesatnya perkembangan ilmu 

pengetahuan dan teknologi yang ada khususnya pada bidang manufaktur, perusahaan 
harus mampu mengenal apa yang menjadi kebutuhan dan harapan dan kebutuhan 
konsumen saat ini maupun yang akan datang. Konsumen sebagai individu dalam 
mendapatkan atau membeli barang telah melalui proses-proses atau tahapan-tahapan 
terlebih dahulu seperti mendapat informasi baik melalui iklan atau referensi dari orang lain 
sampai akhirnya pada keputusan membeli produk tersebut. Fenomena tersebut dapat dilihat 
dari kondisi persaingan saat ini yang terjadi pada produk cat. Keanekaragaman produk cat 
yang ada pada saat ini mendorong konsumen untuk melakukan identifikasi dalam 
pengambilan keputusan saat menentukan suatu merek yang menurut mereka memenuhi 
kriteria sebuah produk cat dengan kualitas yang baik. Dengan meningkatnya pejualan, 
perusahaan akan memperoleh keuntungan dan dapat mempertahankan kelangsungan 
hidupnya. Strateginya adalah dengan meningkatkan kualitas produk dan gencar melakukan 
promosi. Peningkatan kualitas produk diperlukan untuk mempertahankan pelanggan serta 
dapat menarik minat konsumen lain agar membeli produk yang ditawarkan. Dengan kualitas 
produk yang baik, produk dapat bersaing dengan merek yang lain di pasar dengan kualitas 
yang baik seperti cat tembok merek Katalux yang mampu bersaing dengan merek yang lain 
yang sejenis. Sedangkan promosi mempunyai peranan penting untuk memasarkan dan 
memberikan informasi tentang produk yang kita tawarkan.  

Kualitas produk menurut Kotler dan Armstrong, (2013:272) arti dari kualitas produk 
adalah karakteristik atau jasa yang bergantung pada kemampuannya untuk memuaskan 
kebutuhan pelanggan yang dinyatakan atau diimplikasikan. Kualitas produk 
menggambarkan sejauh mana kemampuan produk tersebut dalam memenuhi kebutuhan 
konsumen.Dalam hal ini perusahaan memusatkan perhatiannya pada kualitas produk. 
Berikut adalah data perbandingan berdasarkan kualitas produk cat tembok Katalux dengan 
produk setara lainnya: 

Tabel 1. Data  Perbandingan Produk PT. Era Mulya Citra Warna Tahun 2017 

Keterangan Katalux Vinilex Cendana Catylac Decolith 

Daya Tutup 2 3 4 4 4 

Ketebalan 2 4 3 4 3 

Solid Content 4 4 3 4 3 

Kekentalan 3 3 4 3 3 

Daya Tahan 4 2 3 4 1 

Daya Sebar 4 4 4 4 4 

Daya Tahan Air 3 4 4 4 4 

Daya Tahan Alkali 4 2 2 3 2 

Hasil Uji Lab 1 : Kurang baik    3 : baik 
2 : cukup baik 4 : sangat baik  

    Sumber data: PT Era Mulya Citra Warna (2018) 
 
Berdasarkan Tabel 1 terdapat perbandingan cat Katalux dengan cat setara lainnya. 

Pada data diatas terlihat katalux mempunyai kualitas yang cukup baik diantara produk 
lainnya, tetapi pada keterangan daya tutup dan ketebalan cat masih kurang baik di 
bandingkan dengan merek cat yang lainnya dan ini akan menjadi perhatian tersendiri untuk 
Cat Merek Katalux untuk selalu meningkatkan kualitasnya agar bisa bersaing dengan merek 
yang lainnya.  

Peran promosi sangat penting bagi perusahaan.Dengan promosi perusahaan dapat 
mengkomunikasikan produk kepada konsumen. Keunggulan-keunggulan dari produk dapat 
diketahui oleh konsumen dan dapat menarik konsumen untuk mencoba dan memunculkan 
minat beli pada produk tersebut.Jadi promosi merupakan salah satu aspek yang penting 
dalam manajemen pemasaran.Karena dengan promosi, konsumen yang semula tidak 
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tertarik terhadap produk dapat berubah fikiran untuk membeli produk tersebut. Fandy 
Tjiptono (2013:507) mengatakan bahwa hakekatnya promosi adalah suatu bentuk 
komunikasi pemasaran.Yang dimaksud dengan komunikasi pemasaran adalah aktivitas 
pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi, mempengaruhi/membujuk, dan 
meningkatkan pasar sasaran atas perusahaan dan produknya, agar bersedia menerima, 
membeli, dan loyal pada produk yang ditawarkan perusahaan yang bersangkutan. Untuk 
melaksanakan hal tersebut salah satunya dengan cara memperkenalkan suatu produk dan 
membentuk pemahaman terhadap produk secara terus menerus, sehingga konsumen akan 
mencoba dan membelinya.  

Promosi bertujuan untuk memberikan informasi kepada konsumen tentang produk yang 
kita tawarkan dan juga menarik konsumen baru untuk beralih membeli produk kita, dan 
untuk mempertahankan serta menjaga kesetiaan konsumen lama. Selain kualitas produk, 
promosi juga sangat berpengaruh untuk penjualan suatu produk, perusahaan akan 
melakukan berbagai cara agar promosi tersebut bisa menghasilkan keuntungan bagi 
perusahan. Promosi harus dilakukan semenarik mungkin agar benar-benar bisa 
menghasilkan hasil yang diinginkan atau bisa mencapai target yang telah ditentukan oleh 
perusahaan. Berikut data promosi pada cat tembok Katalux: 

 
Tabel 2. Data Kegiatan Promosi PT. Era Mulya Citra Warna Tahun 2017 

BULAN (PERIODE 
2017) 

KEGIATAN PROMOSI OMZET 

April-September 2017 

 

April: 
Rp.1,500,372,178 

Mei: Rp.2,057,502,750 

Juni: 
Rp.1,771,258,822 

Juli: Rp.1,161,413,316 

Agst: 
Rp.1,417,079,880 

Sept: 
Rp.1,086,373,066 

     Sumber data: PT Era Mulya Citra Warna (2018) 
 
Berdasarkan Tabel 2 diatas promosi yang dilakukan oleh PT. Era Mulya Citra Warna 

adalah promosi pada periode bulan April sampai dengan September dan bertepatan  pada 
bulan ramadhan dan Hari Raya Idul Fitri dan Hari Raya Idul Fitri itu jatuh pada bulan Juni 
Tahun 2017. Dalam tabel keterangan diatas promosi yang dilakukan adalah pemberian 1 
buah sarung setiap pembelian 7 dus atau 7 pall cat. Sebelum ada promosi pada bulan April 
omzet PT Era Mulya Citra Warna mengalami penurunan sebesar Rp 1.500.372.178, 
sedangka pada bulan Mei mengalami kenaikan yang cukup signifikan yaitu sebesar Rp 
2.057.502.750. Promosi ini dinilai berhasil karena telah menaikan omzet menjadi lebih besar 
dari bulan April. Namun untuk bulan Juni sampai September justru mengalami penurunan 
yang signifikan dimana pada bulan September mengalami penurunan omzet yang signifikan 
yaitu sebesar Rp 1,086,373,066. Penurunan ini terjadi karena promosi yang di ajukan oleh 
PT Era Mulya Citra Warna kurang menarik dan hadiahnya terbatas sehingga konsumen 
lebih memilih merek Cat lain yang lebih menarik promosinya.  

Minat beli merupakan kecenderungan konsumen untuk membeli suatu merek atau 
mengambil tindakan yang berhubungan dengan pembelian yang diukur dengan tingkat 
kemungkinan konsumen melakukan pembelian Ferdinand 2012 (dalam Ashari 2017:44). 
Berikut ini adalah data penjulan Cat Katalux di PT Era Mulya Citra Warna: 
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Tabel 3. Data Penjualan Cat Katalux PT. Era Mulya Citra Warna Tahun 2017 

TAHUN BULAN QTY OMZET 

2017 JANUARI 18,700 1,203,644,400 

2017 FEBRUARI 16,607 1,383,539,775 

2017 MARET 15,120 985,598,190 

2017 APRIL 22,719 1,500,372,178 

2017 MEI 30,842 2,057,502,750 

2017 JUNI 27,164 1,771,258,822 

2017 JULI 18,430 1,161,413,316 

2017 AGUSTUS 20,795 1,417,079,880 

2017 SEPTEMBER 16,321 1,086,373,066 

2017 OKTOBER 13,085 924,377,070 

2017 NOVEMBER 14,943 985,775,780 

2017 DESEMBER 10,344 658,839,270 

      Sumber data: PT Era Mulya Citra Warna (2018) 
 
Dari Tabel 3 diatas, kita bisa melihat data penjualan dari cat tembok katalux yang 

mengalami kenaikan maupun penurunan atau berfluktuatif pada tahun 2017 fluktuasi 
penjualan ini disebabkan karena minat membeli pada cat merek Katalux masih kurang. 
Pada bulan Mei dan bulan Juni omzet PT Era Mulya Citra Warna mengalami kenaikan yang 
cukup signifikan di bandingkan pada bulan-bulan yang lainnya yaitu sebesar Rp 
2.057.502.750 dan Rp 1.771.258.822, kenaikan ini di sebabkan karena pada bulan Mei dan 
Juni ada promosi yang menyebabkan omzet pada bulan tersebut mengalami kenaikan. 
Omzet terendah terjadi pada bulan Desember 2017 dengan quantity sebesar 10.344 dengan 
total rupiah sebesar Rp 658.839.270. Penurunan ini terjadi karena konsumen lebih berminat 
membeli cat merek lain sehingga pada bulan Desember mengalami penurunan yang cukup 
signifikan di bandingkan dengan bulan lain.  
 
TINJAUAN PUSTAKA 
 
Manajemen Pemasaran 

Menurut Kotler dan Armstrong (2012:29 “Manajemen pemasaran adalah serangkaian 
proses yang dilakukan oleh perusahaan untuk menciptakan nilai bagi pelanggan dan 
membangun hubungan yang kuat dengan mereka agar tercipta suatu nilai dari para 
pelanggan tersebut” 
 
Kualitas Produk 

Menurut Kotler dan Armstrong, (2013:272) arti dari kualitas produk adalah karakteristik 
atau jasa yang bergantung pada kemampuannya untuk memuaskan kebutuhan pelanggan 
yang dinyatakan atau diimplikasikan.  
 
Promosi 

Menurut Fandy Tjiptono (2013:507) mengatakan bahwa hakekatnya promosi adalah 
suatu bentuk komunikasi pemasaran.Yang dimaksud dengan komunikasi pemasaran adalah 
aktivitas pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi, mempengaruhi/membujuk, dan 
meningkatkan pasar sasaran atas perusahaan dan produknya, agar bersedia menerima, 
membeli, dan loyal pada produk yang ditawarkan perusahaan yang bersangkutan. 
 
Minat Beli 

Menurut Ferdinand 2012 (dalam Ashari 2017:44) Minat beli adalah kecenderungan 
konsumen untuk membeli suatu merek atau mengambil tindakan yang berhubungan dengan 
pembelian yang diukur dengan tingkat kemungkinan konsumen melakukan pembelian. 
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Hipotesis 

Hipotesis dapat diartikan sebagai suatu jawaban yang sifatnya sementara terhadap 
suatu permasalahan penelitian sampai terbukti melalui data yang terkumpul. Menurut 
Sugiyono (2014:64) mengatakan bahwa “Hipotesis adalah pernyataan singkat yang 
merupakan jawaban sementara terhadap masalah yang diteliti serta masih perlu diuji 
kebenarannya”. Berdasarkan uraian teori dan penelitian terdahulu di atas maka diusulkan 
hipotesis sebagai berikut: 
H1 :   Diduga Terdapat Pengaruh Positif Dan Signifikan Antara Kualitas Produk Terhadap 

Minat Beli Cat Tembok Katalux di PT Era Mulya Citra Warna Gunung Sindur Bogor 
Jawa Barat. 

H2 :  Diduga Terdapat Pengaruh Positif Dan Signifikan Antara Promosi Terhadap Minat Beli 
Cat Tembok Katalux di PT Era Mulya Citra Warna Gunung Sindur Bogor Jawa Barat. 

H3 :  Diduga Terdapat Pengaruh Positif Dan Signifikan Antara Kualitas Produk dan Promosi 
Terhadap Minat Beli Cat Tembok Katalux di PT Era Mulya Citra Warna Gunung Sindur 
Bogor Jawa Barat. 

 
METODE PENELITIAN 

 
Metode penelitian Kuantitatif mempunyai tujuan untuk menunjukkan hubungan antar 

variabel, menguji teori, mencari generalisasi yang mempunyai nilai prediktif (Sugiyono, 
2015:14). Teori merupakan kerangka dalam penelitian kuatitatif yang melandasi perumusan 
masalah atau pertanyaan, pegembangan hipotesis, pengujian data, dan pembuatan 
kesimpulan. Sifat penelitian ini adalah asosiatif, menurut Sugiyono (2014:44) yaitu 
“Penelitian yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh atau hubungan antara dua variabel 
atau lebih”. Penelitian asosiatif mempunyai tingkatan yang lebih tinggi bila dibandingkan 
dengan deskriptif dan komparatif.  

Metode pengumpulan data yang penulis gunakan adalah dengan kuesioner. Angket 
atau kuesioner adalah teknik pengumpulan data melalui formulirformulir yang berisi 
pertanyaan-pertanyaan yang diajukan secara tertulis pada seseorang atau sekumpulan 
orang untuk mendapatkan jawaban atau tanggapan dan informasi yang diperlukan oleh 
peneliti (Mardalis: 2014: 66) 

Dalam penelitian ini yang dijadikan populasi adalah konsumen yang membeli Cat 
Tembok Merek Katalux di  PT Era Mulya Citra Warna pada bulan April sampai September 
2017 yang berjumlah 497 konsumen. Dengan rumus slovin dengan tingkat kesalahan 
sebesar 10% di dapat sampel sebanyak 83 responden. 
 
Teknik Analisis Data 
 
Uji Validtas 

Validitas merupakan derajad ketepatan antara data yang terjadi pada objek penelitian 
dengan daya yang dapat dilaporkan oleh peneliti (Sugiyono 2017:267). Adapun Syarat uji 
validitas jika menggunakan SPSS adalah Correlated ini Menurut Sugiyono, (2016:182) kalau 
Uji Validitas pakai r tabel 0,3 yaitu: 
1) Jika rhitung  <  0,3 , Maka dinyatakan gugur / Tidak di valid 
2) Jika rhitung  > 0,3 , Maka dinyatakan Pearson Correlation 

 
Uji Reliabilitas 

Reliabilitas berkenaan dengan derajad konsistensi dan stabilitas data atau temuan. 
Dalam pandangan positivistic (kuantitatif), suatu data dinyatakan reliabel apabila dua atau 
lebih peneliti dalam objek yang sama menghasilkan data yang sama, atau peneliti sama 
dalam waktu berbeda menghasilkan data yang sama, atau sekelompok data bila dipecah 
menjadi dua menunjukkan data yang tidak berbeda. Kriteria uji reliabilitas dalam penelitian 
ini, Kriteria uji reliabilitas dalam penelitian ini  menurut Sugiyono (2013:184) adalah  0,6: 
1) Jika r ca < 0,6 maka butir instrument dinyatakan tidak reliabel 
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2) Jika r ca > 0.6 maka butir sinstrument dinyatakan  reliable 
 

Uji Regresi Linear Berganda 
Menurut Priyatno (2012:73), “Analisis regresi linier berganda adalah hubungan secara 

linear antara dua atau lebih variabel independen dengan varibel dependen”. Analisis ini 
untuk mengetahui arah hubungan antara variabel independen dengan varibel dependen 
apakah masing-masing variabel independen berpengaruh positif atau negatif dan untuk 
memprediksi nilai dari variabel dependen apabila nilai variabel independen mengalami 
kenaikan atau penurunan. Persamaan regresi linear berganda sebagai berikut: 
 
 
 
Keterangan: 
Y = Minat Beli (nilai yang diprediksikan) 
β 0 = Bilangan konstan 
X1 = Kualitas Produk 
X2 = Promosi 
β = Parameter dari fungsi yang nilainya akan  diestimasi 
∈ = Error 
 
Uji Koefisien Determinasi 

Analisis koefiisien determinasi dimaksudkan untuk mengetahui besarnya pengaruh 
antara variabel independen terhadap variabel dependen. Menurut Andi Supangat (2011:350) 
“Koefisien determinasi merupakan besaran untuk menunjukkan tingkat kekuatan hubungan 
antara dua variabel atau lebih dalalm bentuk persen” Berdasarkan dari pengertian ini maka 
koefisien determinasi merupakan bagian dari keragaman total dari variabel terikat yang 
dapat diperhitungkan oleh keragaman variabel bebas dihitung dengan koefisien determinasi 
dengan asumsi dasar faktor-faktor lain di luar variabel dianggap konstan. 
 
Uji Hipotesis (Uji t Parsial) 

Menurut Sugiyono (2012:64) hipotesis adalah jawaban sementara terhadap rumusan 
masalah. Karena sifatnya sementara, maka perlu dibuktikan kebenaranya melalui data 
empirik yang terkumpul. Hipotesis yang akan digunakan dalam penelitian ini berkaitan 
dengan ada tidaknya pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat. Hipotesis nol (H0) 
tidak terdapat pengaruh yang signifikan dan hipotesis alternatif (Ha) menunjukkan adanya 
pengaruh antara variabel bebas dan variabel terikat. 
 
Uji Hipotesis (Uji f Simultan) 

Menurut Imam Ghozali (2013:98) Uji F adalah uji secara bersama-sama seluruh 
variabel independennya terhadap variabel dependennya.  Uji F dalam penelitian ini 
digunakan untuk menguji signifikansi pengaruh kualitas produk dan promosi terhadap minat 
beli secara simultan.  
 
HASIL DAN PEMBAHASAN 
 
Analisis deskriptif dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 
1. Analisis Deskriptif Kualitas Produk (X1) 

Peneliti menyimpulkan berdasarkan hasil jawaban seluruh responden yang berjumlah 83 
responden dengan 12 pernyataan, yang menjawab “Sangat Setuju” sebanyak 199 
dengan presentase 16,6%. Jawaban “Setuju” sebanyak 466 dengan presentase 38,8%. 
Jawaban “Kurang Setuju“ sebanyak 298 dengan presentase 24,8%. Jawaban “Tidak 
Setuju” sebanyak 30 dengan presentase 2,5% dan jawaban “Sangat Tidak Setuju” 
sebanyak 3 dengan presentase sebanyak 0,3%. Kualitas produk (X1) saat ini sudah 
Baik, hal ini terlihat dari total skor sebesar 3816 dengan rata-rata skor sebesar 3,83 dan 
masuk ke dalam rentang kategori Baik. 

Y = β0 + β1X1 + β2X2  + ∈ 
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2. Analisis Deskriptif Promosi (X2) 
Peneliti menyimpulkan berdasarkan hasil jawaban seluruh responden yang berjumlah 83 
reponden dengan 12 pernyataan, yang menjawab “Sangat Setuju” sebanyak 195 
dengan presentase 16,3%. Jawaban “Setuju” sebanyak 477 dengan presentase 39,8%. 
Jawaban “Kurang Setuju“ sebanyak 298 dengan presentase 24,8%. Jawaban “Tidak 
Setuju” sebanyak 20 dengan presentase 1,7% dan jawaban “Sangat Tidak Setuju” 
sebanyak 6 dengan presentase 0,5%. Variabel Promosi (X2) saat ini sudah Baik, hal ini 
terlihat dari total skor sebesar 3823 dengan rata-rata skor sebesar 3,84 dan masuk ke 
dalam rentang kategori Baik. 

3. Analisis Deskriptif Minat Beli (Y) 
Peneliti menyimpulkan berdasarkan hasil jawaban seluruh responden yang berjumlah 83 
reponden dengan 12 pernyataan, yang menjawab “Sangat Setuju” sebanyak 241 
dengan presentase 20,1%. Jawaban “Setuju” sebanyak 489 dengan presentase 40,8%. 
Jawaban “Kurang Setuju“ sebanyak 250 dengan presentase 20,8%. Jawaban “Tidak 
Setuju” sebanyak 11 dengan presentase 0,9% dan jawaban “Sangat Tidak Setuju” 
sebanyak 5 dengan presentase 0,4%. Variabel Minat Beli (Y) saat ini sudah Baik, hal ini 
terlihat dari total skor sebesar 3938 dengan rata-rata skor sebesar 3,95 dan masuk ke 
dalam rentang kategori Baik. 

 
Analisis Regresi Linear Berganda 

    Tabel 6. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 
 
 
 
 
 
 
 

 
     Sumber : Output SPSS yang di olah 2019 

Berdasarkan tabel di atas diperoleh persamaan regresi berganda sebagai berikut: 
Y = 10,176 + 0,315 X1 + 0,495 X2 + e 

Persamaan regresi tersebut  mempunyai makna sebagai berikut: 
1. Konstanta sebesar 10,176 menyatakan bahwa tanpa ada variabel kualitas produk (X1) 

dan pomosi (X2)  maka minat beli (Y) tetap terbentuk sebesar 10,176 atau jika nilai 
kualitas produk (X1) dan promosi (X2) nilainya = 0 maka kepuasan pelanggan tetap 
memiliki nilai = 10,176. Yang artinya konsumen  akan tetap membeli cat tembok merek 
katalux di PT Era Mulya Citra Warna meskipun kualitas produk dan promosi yang 
diberikan masih kurang. 

2. Variabel kualitas produk (X1) berpengaruh positif terhadap minat beli (Y) dengan  nilai 
koefisien sebesar 0,315. Artinya jika variabel kualitas produk (X1) meningkat satu-satuan 
dengan asumsi bahwa variabel promosi (X2) tetap, maka minat beli (Y) akan meningkat 
sebesar 0,315. 

3. Variabel promosi (X2) berpengaruh positif terhadap minat beli (Y) dengan nilai koefisien 
sebesar 0,495. Artinya jika variabel promosi (X2) meningkat satu-satuan dengan asumsi 
bahwa variabel  kualitas produk (X1) tetap, maka minat beli akan meningkat sebesar 
0,495. 
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Uji Koefisien Determinasi (KD) 

Tabel 7. Hasil Pengolahan Data Koefisien Determinasi 
 
 
 
 
 
 

 
 

            Sumber : Output SPSS yang di olah 2019 
Berdasarkan tabel di atas hasil perhitungan dapat diketahui bahawa koefisien 

determinasi (R Square)yang diperoleh sebesar 0,599. Hal ini berarti 59,9% minat beli dapat 
dijelaskan oleh variabel X1 (kualitas produk) dan  X2 (promosi) sedangkan sisanya 40,1% 
minat beli dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak diteliti misalnya citra merek, 
harga dan ketersediaan produk. 
 
Uji Hipotesis (Uji t Parsial) 

Tabel 8. Hasil  Hipotesis Uji t Parsial 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
                

         Sumber : Output SPSS yang di olah 2019 
Pengaruh dari masing-masing variabel kualitas produk (X1) dan promosi  (X2 )  terhadap 

minat beli (Y) dapat dilihat dari arah tanda dan tingkat signifikansi (probablitas) dimana 
semua variabel mempunyai arah yang positif dan berpengaruh signifikan karena nlai 
signifkansi < 0,1. atau pada t tabel dengan nilai signifkasi 0,1 maka diperoleh t tabel 1,664 
atau =TINV(0,1;80):  
1. Pengaruh kualitas produk (X1) terhadap minat beli (Y). Hasil uji parsial (uji t) antara 

kualitas produk terhadap minat beli menunjukan nilai t hitung > t tabel (3,738  > 1,664) 
dan sig < 0,1 (0,000 < 0,1) sehingga Ho di tolak dan Ha diterima yaitu “Terdapat 
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Cat Tembok Merek Katalux di PT Era 
Mulya Citra Warna Gunung Sindur Bogor Jawa Barat” 

2. Pengaruh promosi (X2) terhadap minat beli (Y). Hasil uji parsial (uji t) antara promosi 
terhadap minat beli menunjukan nilai t hitung > t tabel (5,495 > 1,664) dani sig < 0,1 
(0,000 < 0,1) sehingga Ha diterima dan Ho ditolak yaitu “Terdapat Pengaruh Promosi 
Terhadap Minat Beli Cat Tembok Merek Katalux di PT Era Mulya Citra Warna Gunung 
Sindur Bogor Jawa Barat” 
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Uji Hipotesis (Uji f simultan) 

Tabel 9. Hasil  Hipotesis Uji f Simultan 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Sumber : Output SPSS yang di olah 2019 
Dari hasi uji F dapat diperoelh nilai F hitung > f tabel yaitu 59,869 > 2,37 dan nilai sig < 0,1 

atau 0,000 < 0,1 ” Terdapat Pengaruh Positif Dan Signifikan Antara Kualitas  Produk dan 
Promosi Terhadap Minat Beli Cat Tembok Merek Katalux di PT Era Mulya Citra Warna 
Gunung Sindur Bogor Jawa Barat” 
 
 
KESIMPULAN 
 
1. Kualitas produk memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli secara 

parsial dimana diperoleh nilai t hitung > t tabel (3,738  > 1,664) dan sig < 0,1 (0,000 < 
0,1) sehingga Ho di tolak dan Ha artinya terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 
antara kualitas produk terhadap minat beli. 

2. Promosi memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli secara parsial 
dimana diperoleh nilai t hitung > t tabel (5,495 > 1,664) dani sig < 0,1 (0,000 < 0,1) 
sehingga Ha diterima dan Ho ditolak artinya terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 
antara promosi terhadap minat beli. 

3. Kualitas produk dan promosi memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 
minat beli secara bersama-sama  dimana diperolei nilai nilai F hitung > f tabel yaitu 59,869 > 
2,37 dan nilai sig < 0,1 atau 0,000 < 0,1. Artinya terdapat pengaruh yang positif dan 
siginfikan antara kualitas produk dan promosi secara bersama-sama terhadap minat beli. 
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