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Abstract. The "One Stop Digital Ads Solution" platform is an integrated system that provides various digital 
advertising services in one place. The "One Stop Digital Ads Solution" research addresses critical issues 
faced by advertisers, including difficulties in optimizing campaigns, the significant manpower and time 
required for success, and the problem of fake clicks that absorb up to 25% of the campaign budget. The 
proposed solution offers an innovative approach, requiring just 30 minutes per week for campaign 
optimization through AI, equivalent to the expertise of digital marketing professionals. This solution includes 
tools for creating creative and compatible ads across various platforms and a traffic guard to protect against 
fake clicks. Its unique value proposition lies in its efficiency, allowing advertisers to optimize campaigns with 
minimal time investment while managing multiple platforms from a single dashboard. Additionally, the 
platform provides access to mentors for scaling up campaigns and business consultations, making it a 
comprehensive tool for advertisers. As the first platform of its kind in Indonesia, this One Stop Digital Ads 
Solution offers a significant unfair advantage by providing a unique, all-in-one service for managing, 
optimizing, creating ads, and scaling up across all online channels. The primary channels for this solution 
include search engine advertising (Google, YouTube), social media advertising (LinkedIn, Facebook, 
Instagram), forums, referrals, exhibitions/webinars, and influencers. This research demonstrates how such 
a solution can streamline digital advertising efforts, making it more accessible and effective for advertisers 
and agencies alike. 

 
Abstrak. Platform "One Stop Digital Ads Solution" adalah sistem terintegrasi yang menyediakan berbagai 
layanan iklan digital dalam satu tempat. Penelitian "One Stop Digital Ads Solution" menangani masalah 
utama yang dihadapi oleh pengiklan, termasuk kesulitan dalam mengoptimalkan kampanye, kebutuhan 
tenaga kerja dan waktu yang signifikan untuk mencapai kesuksesan, serta masalah klik palsu yang 
menyerap hingga 25% anggaran kampanye. Solusi yang diusulkan menawarkan pendekatan inovatif, hanya 
membutuhkan 30 menit per minggu untuk optimalisasi kampanye melalui AI, setara dengan keahlian para 
profesional pemasaran digital. Solusi ini mencakup alat untuk membuat iklan kreatif dan kompatibel di 
berbagai platform serta pelindung lalu lintas untuk melindungi dari klik palsu. Nilai unik dari solusi ini terletak 
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pada efisiensinya, memungkinkan pengiklan untuk mengoptimalkan kampanye dengan investasi waktu 
minimal sambil mengelola beberapa platform dari satu dasbor. Selain itu, platform ini menyediakan akses 
ke mentor untuk pengembangan kampanye dan konsultasi bisnis, menjadikannya alat yang komprehensif 
bagi para pengiklan. Sebagai platform pertama dari jenisnya di Indonesia, One Stop Digital Ads Solution ini 
menawarkan keunggulan kompetitif yang signifikan dengan menyediakan layanan unik, serba ada untuk 
mengelola, mengoptimalkan, membuat iklan, dan meningkatkan kampanye di semua saluran online. Saluran  
utama untuk solusi ini mencakup iklan mesin pencari (Google, YouTube), iklan media sosial (LinkedIn, 
Facebook, Instagram), forum, referensi, pameran/webinar, dan influencer. Penelitian ini menunjukkan 
bagaimana solusi semacam itu dapat menyederhanakan upaya periklanan digital, menjadikannya lebih 
mudah diakses dan efektif bagi pengiklan dan agensi. 
Keywords: Advertising; Digital; Iklan; Marketing; Media Sosial; Online; Platform; Sistem 

 

PENDAHULUAN 
 

Digital advertising telah menjadi komponen vital dalam strategi pemasaran modern, namun 
tidak semua pengiklan mampu mengoptimalkan kampanye mereka secara efektif. Proses ini 
sering kali membutuhkan tenaga kerja dan waktu yang besar untuk mencapai hasil yang 
diinginkan. Selain itu, keberadaan klik palsu dalam iklan online dapat menyerap hingga 25% dari 
anggaran kampanye, menyebabkan efisiensi anggaran yang rendah dan hasil yang tidak 
memadai. Tantangan-tantangan ini menunjukkan kebutuhan mendesak akan solusi yang lebih 
efisien dan efektif dalam mengelola kampanye iklan digital. 

 
Penelitian ini termotivasi oleh kebutuhan untuk menemukan solusi yang dapat mengatasi 

berbagai masalah yang dihadapi oleh pengiklan. Dengan memanfaatkan kecerdasan buatan (AI) 
yang setara dengan keahlian para ahli dan konsultan pemasaran digital, solusi ini hanya 
membutuhkan 30 menit per minggu untuk optimalisasi kampanye. Selain itu, solusi ini 
menyediakan alat untuk membuat iklan yang kreatif dan kompatibel di berbagai platform iklan 
online serta dilengkapi dengan pelindung lalu lintas untuk melindungi dari klik palsu. Pertanyaan 
yang ingin dijawab dalam penelitian ini mencakup bagaimana AI dapat mengurangi waktu dan 
tenaga kerja yang dibutuhkan untuk optimalisasi kampanye, bagaimana alat ini dapat 
meningkatkan efektivitas iklan di berbagai platform, dan sejauh mana pelindung lalu lintas dapat 
mengurangi dampak klik palsu terhadap anggaran kampanye. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengeksplorasi dan mengimplementasikan One Stop 
Digital Ads Solution yang tidak hanya efisien dalam hal waktu, tetapi juga efektif dalam mengelola, 
mengoptimalkan, dan meningkatkan kampanye iklan di berbagai saluran online. Solusi ini 
diharapkan dapat menyediakan platform pertama di Indonesia yang menawarkan layanan serba 
ada bagi pengiklan dan agensi untuk mengelola, mengoptimalkan, membuat iklan, dan 
meningkatkan kampanye mereka di semua saluran digital. Dengan mengidentifikasi dan 
mengatasi hubungan antar variabel yang terkait dengan efisiensi dan efektivitas iklan digital, 
penelitian ini berupaya memberikan kontribusi yang signifikan bagi pengembangan strategi 
pemasaran digital di Indonesia. 

Economic activities (C2C, B2C, B2B) have been reorganized around platform-based 
ecosystems for value creation and value appropriation, which are orchestrated by multisided 
platforms via the “digital hand.” (Acs et al., 2021). On social media platforms with relatively high 
user trust, the positive effects of personal ad relevance are magnified (Geng et al., 2021). 

 
KAJIAN LITERATUR 

 
Pemasaran Digital 

Digital marketing is the act of promoting and selling products and services by leveraging online 

marketing tactics such as social media marketing, search marketing, and email marketing. It’s how 

today’s businesses are getting their message in front of their best prospects and customers (Deiss 

& Henneberry, 2017). Digital marketing is the promotion of products or brands using electronic 
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devices or the internet. It includes various techniques such as search engine optimization (SEO), 

content marketing, influencer marketing, content automation, campaign marketing, data-driven 

marketing, e-commerce marketing, social media marketing, social media optimization, email direct 

marketing, display advertising, e-books, and optical disks and games, and any other form of digital 

media (Patel, n.d.). Digital marketing strategy involves leveraging digital channels such as 

websites, social media, search engines, email, and mobile apps to reach and engage customers. 

It requires an integrated approach that aligns with the overall business objectives, customer needs, 

and the competitive environment. Key elements include understanding the customer journey, 

creating compelling content, optimizing for search engines, and using data analytics to measure 

and improve performance (Kingsnorth, 2019). 

Media Sosial 
A rapid change in digital media is facilitating platforms for social communication with and without 

face to face interaction which is providing useful information and ease of use to customers. Social 
media is a key role player in influencing and attracting consumers‘ behaviour and perception 
towards products or brands (Duffet & Wakeham, 2016). To effectively leverage social media 
marketing, businesses need to understand the various platforms and tools available. Each social 
media platform offers unique features and benefits that can help in targeting specific audiences, 
creating engaging content, and measuring the effectiveness of marketing campaigns. Tools such 
as social media management software, analytics tools, and content creation platforms are 
essential for optimizing social media efforts (Singh & Diamond, 2019). 

 
Teknologi Periklanan (AdTech) 

AdTech refers to the various types of analytics and digital tools used in the context of 
advertising. These technologies help companies and brands target, deliver, and analyze their 
digital advertising efforts with a high degree of precision. Key components of AdTech include 
demand-side platforms (DSPs), supply-side platforms (SSPs), data management platforms 
(DMPs), and ad exchanges. These tools work together to streamline the buying and selling of 
online advertising space and to optimize ad campaigns based on performance data (Cristal, 2020). 
Programmatic advertising is the automated process of buying and selling ad inventory through an 
exchange, connecting advertisers to publishers. This technology-driven method uses algorithms 
and machine learning to optimize the placement of ads in real-time, ensuring that they reach the 
most relevant audience at the best possible price. Key components of programmatic advertising 
include real-time bidding (RTB), private marketplaces (PMP), and programmatic direct deals, each 
offering different levels of control and transparency for advertisers and publishers (Busch, 2016). 

 
Real-Time Analytics 

The right set of information at the right time is the primary defining factor in decision making, 
specifically affecting the quality of decisions and their later impacts. With the enormous 
amount of data being generated, the internet of things (IoT) and big data (BD) have been 
widely used in businesses to make data-driven decisions to improve customer experience and 
generate revenue (Gupta,2020). Real-time analytics refers to the practice of collecting and 
analyzing data in real-time or near real-time, as it is generated. This approach enables 
organizations to monitor and respond to events as they occur, allowing for faster and more 
informed decision-making (Wolniak, 2023). 

 
Integrated Marketing 

Integrated Marketing Communication (IMC). Integrated marketing communication is defined as 
a strategic process to choose, develop, execute, evaluate, and coordinate with all the stakeholders 
of organization for a given period of time (Belch. & Belch, 2007). Effective use of integrated 
marketing communication has recognized a valuation instrument to achieve marketing objectives. 
Marketers can use it strategically in order to gain competitive advantage, and increase sales 
volume, market shares, and brand equity (Mongkol, 2014; Bao, et al., 2019). Integrating marketing 
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communication tools is regarded as prime concern these days because of efficiency of these 
communication tools (Shafi & Madhavaiah, 2013; Valos et al., 2017). 

 
METODOLOGI PENELITIAN 

 
Metode penulisan artikel ilmiah ini adalah dengan metode kualitatif dan studi literatur atau 

library research. Mengkaji dan menelaah buku-buku literatur sesuai dengan teori yang dibahas 
khususnya di lingkup manajemen pemasaran digital yang sesuai untuk teknologi di masa depan. 
Dalam penelitian kualitatif, kajian pustaka harus digunakan secara konsisten dengan asumsi- 
asumsi metodologis. Artinya harus digunakan secara induktif sehingga tidak mengarahkan 
pertanyaan-pertanyaan yang diajukan oleh peneliti. Salah satu alasan utama untuk melakukan 
penelitian kualitatif yaitu bahwa penelitian tersebut bersifat eksploratif, sebagaimana diungkapkan 
oleh Mohajan (2018) yang menyatakan bahwa pendekatan kualitatif cocok untuk penelitian 
eksploratif di mana tidak ada atau sedikit informasi yang tersedia tentang masalah yang akan 
diteliti. Proses pengolahan data pada penelitian ini melalui tiga tahapan, yaitu observasi, analisis 
dokumen, yang kemudian dianalisis tematik untuk merangkum data-data yang diperlukan menjadi 
bahan untuk pembahasan. 

 
HASIL DAN PEMBAHASAN 

 
Gambar 1. Lean Canvas One Stop Digital Ads Solution 

 

 
Penelitian menunjukkan bahwa platform "One Stop Digital Ads Solution" memiliki efektivitas 

yang tinggi dalam meningkatkan performa kampanye iklan digital. Platform ini membantu para 
pengiklan online, baik itu para entrepreneur ataupun agensi untuk melakukan kampanye iklan 
layaknya seorang professional dengan cara yang begitu mudah dan dalam waktu yang singkat. 
Nilai jual platform ini ada pada efisien dan efektivitas yang ditawarkan. Pengguna platform 
mendapatkan manfaat mengelola semua saluran iklan online berbayar, mengoptimalkan 
otomatisasi iklan, membuat iklan kreatif, meningkatkan bisnis dengan cepat dengan 
menggabungkan kecerdasan buatan dan prinsip rekomendasi untuk mendapatkan hasil optimal 
dengan antarmuka yang mudah digunakan berfokus pada kinerja dan hasil. Dan dalam 
operasionalnya hanya membutuhkan waktu 30 menit untuk setiap minggunya. 
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Dengan keunggulan utama adalah kemampuannya untuk menyederhanakan proses 
manajemen iklan digital yang ditawarkan platform “One Stop Digital Ads Solution” berdampak 
terhadap strategi bisnis Perusahaan yaitu penghematan waktu dalam manajemen kampanye iklan 
dan pengurangan biaya operasional. Data analitik yang terintegrasi membantu perusahaan dalam 
membuat keputusan berbasis data yang lebih akurat. Manfaat lebih lanjut. yang didapatkan 
Perusahaan yang menggukan platform ini berupa peningkatan CTR (Click-Through Rate) 
dibandingkan dengan penggunaan platform iklan yang terpisah. Peningkatan Conversion Rate 
dan ROI (Return on Investment) dalam biaya iklan yang dikeluarkan. 

Meskipun demikian, terdapat beberapa tantangan dalam implementasi solusi iklan terpadu ini. 
Perusahaan menghadapi tantangan dalam beradaptasi dengan teknologi baru, terutama jika 
sudah terbiasa dengan platform yang digunakan sebelumnya. Setiap perusahaan memiliki 
kebutuhan yang berbeda dalam kampanye iklan mereka. Menyediakan kustomisasi yang 
memadai dapat menjadi tantangan tersendiri. 

Melihat ke depan, solusi iklan digital terpadu memiliki potensi besar untuk terus berkembang 
dengan inovasi-inovasi baru. Integrasi AI dan machine learning dalam analitik dan optimasi 
kampanye dapat memberikan wawasan yang lebih mendalam dan prediksi yang lebih akurat. We 
define intelligent advertising as consumer-centered, data-driven, and algorithm-mediated brand 
communication. The use and impact of AI in the advertising process, which consist of consumer 
insight discovery, ad creation, media planing and buying, and ad impact evaluation (Li, 2019). 
Solusi ini dapat terus mengembangkan integrasi dengan platform media sosial dan marketplace 
yang lebih luas, sehingga memberikan jangkauan yang lebih besar bagi perusahaan. Secara 
keseluruhan, "One Stop Digital Ads Solution" berpotensi merubah lanskap industri periklanan 
digital. Dengan menyediakan platform yang lebih efisien dan efektif, solusi ini dapat membantu 
perusahaan dari berbagai ukuran untuk lebih kompetitif dalam pasar yang semakin digital dan 
kompleks. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Penelitian tentang platform "One Stop Digital Ads Solution" mengungkapkan bahwa sistem 
terintegrasi ini memberikan solusi komprehensif untuk berbagai tantangan yang dihadapi 
pengiklan dalam mengelola kampanye digital. Platform ini menawarkan pendekatan inovatif 
dengan menggunakan AI untuk mengoptimalkan kampanye dalam waktu singkat, hanya 
membutuhkan 30 menit per minggu, dan setara dengan keahlian profesional pemasaran digital. 
Selain itu, solusi ini dilengkapi dengan alat kreatif untuk membuat iklan yang kompatibel di 
berbagai platform serta pelindung lalu lintas untuk mengatasi klik palsu. Keunggulan utama dari 
platform ini adalah efisiensinya yang memungkinkan pengiklan untuk mengelola dan 
mengoptimalkan kampanye dari satu dasbor, serta menyediakan akses ke mentor untuk 
pengembangan kampanye dan konsultasi bisnis. Sebagai platform pertama dari jenisnya di 
Indonesia, "One Stop Digital Ads Solution" menawarkan keunggulan kompetitif yang signifikan 
dengan menyediakan layanan unik dan serba ada untuk pengelolaan iklan di semua saluran 
online. Penelitian ini menunjukkan bahwa solusi iklan digital terpadu ini dapat menyederhanakan 
upaya periklanan digital, menjadikannya lebih mudah diakses dan efektif bagi pengiklan dan 
agensi. Solusi iklan digital terpadu atau "One Stop Digital Ads Solution" telah terbukti memberikan 
berbagai manfaat bagi perusahaan dalam mengelola kampanye iklan. Meskipun ada beberapa 
tantangan dalam implementasinya, keuntungan yang ditawarkan jauh lebih besar, terutama dalam 
hal efektivitas kampanye, kepuasan pengguna, dan dampak bisnis secara keseluruhan. Dengan 
terus mengintegrasikan teknologi canggih seperti AI dan machine learning, solusi ini memiliki 
potensi besar untuk mendominasi industri periklanan digital di masa depan. 
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