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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis rasio keuangan untuk menilai Kinerja Keuangan
Perusahaan Pada PT Telekomunikasi Indonesia Tbk. Penelitian ini berkaitan dengan objek
penelitian yaitu pada perusahaan dalam periode tertentu. Dengan mengumpulkan data
informasi yang berkaitan dengan perusahaan dan disesuaikan dengan tujuan penelitian.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian deskriptif kuantitatif
yaitu melakukan pengumpulan data dan pengolahan data-data keuangan sebuah perusahaan
dalam bentuk laporan keuangan yang termuat dalam situs www.idx.co.id dan juga dari situs
resmi PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk langsung yaitu https://www.telkom.co.id/sites

Jenis data yang digunakan adalah data sekunder. Berdasarkan Hasil Analisis dari penelitian
ini menunjukan bahwa kinerja keuangan pada PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk dari segi
Rasio Likuiditas dari hasil Perhitungan Keuangan selama 5 (lima) periode dari tahun 2017
sampai dengan tahun 2021 dengan nilai kuantitatifnya sebagai berikut: Current Ratio
berturut-turut 104,8%; 93,5%; 71,5%; 67,3%; 88,6%. Quick Ratio berturut-turut 103,4%;
92,4%; 70,5%; 65,9%; 87,5%, belum memenuhi standar industri sedangkan Cash Ratio pada
tahun 2017 adalah sebesar 55,4%, telah memenuhi standar industri, dan pada tahun 2018
sampai dengan tahun 2020 adalah sebesar 37,6%; 31,2%; 29,8%, belum memenuhi standar
industri, kemudian ditahun 2021 adalah sebesar 55,4% yaitu telah memenuhi standar industri.
Kemudian dari segi Rasio Profitabilitas dengan menggunakan perhitungan Net Profit Margin
(NPM) adalah sebesar 25,5%; 20,6%; 20,3%; 21,7%; 23,7%, telah memenuhi standar
industri, Return On Investmen (ROI) adalah sebesar 16,5%; 13,1%; 12,5%; 12,0%; 12,2%,
dan Return On Equity (ROE) berturut-turut nilainya sebesar 29,2%; 23,0%; 23,5%; 24,5%;
23,3%, keduanya belum memenuhi standar industri. Hasil Analisi dari Penelitian ini dapat
ditarik kesimpulan bahwa Kinerja Keuangan Pada PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk dapat
dikatakan dalam keadaan Kurang Sehat.

Kata Kunci : Rasio Likuiditas, Rasio Profitabilitas, dan Kinerja Keuangan
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ABSTRACT

This study aims to analyze financial ratios to assess the company's financial performance at
PT Telekomunikasi Indonesia Tbk. This research relates to the object of research, namely the
company in a certain period. By collecting information data related to the company and
adapted to the research objectives. The method used in this study is a quantitative descriptive
research method, namely collecting company data and processing financial data from a
financial report contained on the www.idx.co.id. website and also from the official website of
PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk directly, namely https.//www.telkom.co.id/sites. The type of
data used is secondary data. Based on the results of the analysis of this study shows that the
financial performance of PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk in terms of the Liquidity Ratio
from the results of Financial Calculations for 5 (five) periods from 2017 to 2021 with the
quantitative values as follows: Current Ratio is 104.8%, respectively; 93.5%, 71.5%, 67.3%;
88.6%. Quick Ratio 103.4% respectively; 92.4%, 70.5%, 65.9%, 87.5%, has not met industry
standards while the Cash Ratio in 2017 was 55.4%, has met industry standards, and in 2018
to 2020 it was 37.6%, 31.2%, 29.8%, has not met the industry standard, then in 2021 it is
55.4%, which has met the industry standard. Then in terms of Profitability Ratios using the
calculation of Net Profit Margin (NPM) is 25.5%, 20.6%, 20.3%,; 21.7%, 23.7%, has met
industry standards, Return On Investment (ROI) is 16.5%, 13.1%; 12.5%, 12.0%, 12.2%,
and the Return On Equity (ROE) values are 29.2%, respectively;, 23.0%,; 23.5%; 24.5%;
23.3%, both of which do not meet industry standards. The results of the analysis of this study
can be concluded that the financial performance of PT. Telekomunikasi Indonesia Thk can be
said to be in an unhealthy condition.

Keywords: Liquidity Ratio, Profitability Ratio, and Financial Performance.

I Pendahuluan bagi perusahaan bersangkutan untuk
1. Latar Belakang

Perkembangan  ekonomi melaporkan ~ keadaan dan  kondisi

ki kepada pihak-pihak
yang begitu cepat membuat masyarakat cuangantiya kepada plidi-pliak yang

lebih kritis dalam berfikir untuk  CCcpentingan, terutama bagi  pihak

o . . investor, kreditur, dan pihak manajemen
mengikuti  perkembangan  informasi

. . . ) perusahaan itu sendiri. Pihak perusahaan
ekonomi. Salah satu informasi ekonomi

: . . dituntut untuk menyajikan informasi
yang  digunakan adalah  informasi ya)

) ) laporan keuangan tersebut dengan jelas
keuangan dari suatu perusahaan, yaitu P 8 ganJ

dan lengk: dapat di k
berupa laporan keuangan yang digunakan an fengkap agar capat digtinakan seeatd

optimal oleh para pemakainya.

143


http://www.idx.co.id/
https://www.telkom.co.id/sites

JURNAL ILMIAH

3g

Selain itu perkembangan dunia

ekonomi yang semakin cepat juga
menuntut suatu pengelolaan perusahaan
yang baik. Bagi pihak manajemen,
pengetahuan yang baik tentang akuntansi
akan membantu dalam  pengelola
financial perusahaan. Kondisi keuangan
perusahaan dapat diketahui dari laporan
keuangan perusahaan, yakni neraca dan
laporan laba rugi serta laporan keuangan
lainnya yang mendukung. Untuk dapat

mengetahui posisi keuangan perusahaan

dapat dilakukan dengan melakukan
analisis terhadap neraca, sedangkan
analisis  laporan  laba-rugi  dapat

menberikan gambaran tentang hasil usaha
dari perusahaan yang bersangkutan.

PT. Telekomunikasi Indonesia,
Tbk sebuah perusahan yang bergerak
dalam bidang telekomunikasi, informasi,
dan media digital. Dalam menjalankan
perannya bagi masyarakat, apalagi disaat
ini  berbagai

aspek di  kehidupan

masyarakat bertransformasi tanpa henti
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menuju digitalisasi, PT. Telekomunikasi
Indonesia, Tbk dituntut untuk dapat
meningkatkan kinerja perusahaan, dengan
memberikan solusi-solusi digital yang
berkualitas dan pengalaman masyarakat
yang terbaik, dengan kapabilitas digital
terus

yang kuat dan serta

tinggi,
berinovasi dalam mengadopsi teknologi
informasi dan digital.

PT. Telekomunikasi Indonesia,
Tbk juga memiliki platform tempat
belanja online yang terus di kembangkan
yaitu blanja.com, sebagai bagian dari
ekosistem  ekonomi  digital, yang
diharapkan dapat mendorong pemasaran
berbagai produk secara lebih cepat,
mudah, murah, dan menjangkau wilayah
lebih luas.

Ketiga komponen IDN

tersebut bersama ekosistem

pendukungnya merupakan fondasi utama
Telkom dalam melangkah maju menjadi

terdepan  dalam  membangun

yang

ekonomi  digital  Indonesia. PT.

Telekomunikasi Indonesia, Tbk memiliki
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kinerja perusahaan yang terus meningkat,

hingga  pada  tahun 2019 PT.

Telekomunikasi Indonesia, Tbk
membuahkan hasil yang baik dengan

profitabilitas cukup

yang

menggembirakan  ditengah  berbagai
tekanan dunia usaha di tingkat nasional
maupun global, dimana pada saat itu
merupakan mulainya masa pandemi
Covid-19.
Pandemi Covid-19 telah
berdampak pada masyarakat dan dari
berbagai sektor dalam skala yang besar
karena sebelumnya belum pernah terjadi.
Bagi PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk.
hambatan yang terjadi akibat pandemi
Covid-19 justru dipandang sebagai
peluang untuk mempercepat akselerasi
digital, dengan memberikan layanan dan
solusi di bidang teknologi informasi, dan
komunikasi. ~ Sebagai  bagian  dari
komponen bangsa, PT. Telekomunikasi
Indonesia, Tbk. memiliki semangat baru
membantu

untuk masyarakat  dan
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Pemerintah Indonesia dalam menghadapi

pandemi dan bangkit kembali
menghadapi masa depan. PT.
Telekomunikasi Indonesia, Tbk.

memberikan berbagai layanan dan solusi

kepada seluruh masyarakat dengan

dukungan infrastruktur digital
connectivity, digital platform, dan digital
services. Secara rasio

garis  besar,

likuiditas dan  rasio  profitabilitas
merupakan salah satu indikator penting
dari laporan keuangan. Sehingga apabila
rasio likuiditas dan rasio profitabilitas
suatu perusahaan menunjukan hasil yang
baik, maka kinerja perusahaan akan
menunjukan hasil yang baik pula.
Dikarenkan begitu pentingnya analisis
rasio keuangan tersebut bagi pihak-pihak
yang berkepentingan baik pihak internal,
maupun eksternal perusahaan terhadap
posisi  keuangan  maupun  Kkinerja
perusahaan yang telah diuraikan diatas,

maka penulis tertarik untuk menyajikan

penulisan tugas akhir ini dengan judul

145



JURNAL ILMIAH

oell

“Analisis Rasio Likuiditas Dan Rasio

Profitabilitas

Kinerja

Untuk Mengukur

Keuangan Pada PT.

Telekomunikasi Indonesia

Perumusan Masalah

Berdasarkan judul yang telah

dibuat yaitu “Analisis Rasio Likuiditas

Dan Rasio Profitabilitas Untuk Mengukur

Kinerja Keuangan Pada PT.

Telekomunikasi Indonesia Tbk”, dan latar

belakang yang telah diuraikan diatas,

maka perumusan masalah penelitian

adalah sebagai berikut :

a.

Bagaimana likuiditas pada PT.
Telekomunikasi Indonesia Tbk
periode 2021-2024 ?

Bagaimana profitabilitas pada
PT. Telekomunikasi Indonesia

Tbk periode 2021-2024 ?

Bagaimana kinerja keuangan
pada PT. Telekomunikasi
Indonesia Tbk yang diukur

dengan  menggunakan rasio
likuiditas dan rasio profitabilitas

periode 2021-2024 ?
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2. Tujuan Penelitian

Tujuan Penelitian adalah untuk

mengetahui:
II. Untuk  mengetahui  rasio
likuiditas pada PT.
Telekomunikasi Indonesia

I1I.

IV.

Tbk periode 2021-2024

Untuk  mengetahui  rasio
profitabilitas pada PT.
Telekomunikasi Indonesia

Tbk periode 2021-2024
Untuk mengetahui kinerja
keuangan PT. Telekomunikasi
Indonesia Tbk dengan
menggunakan rasio likuiditas
dan rasio profitabilitas periode

2021-2024

Tinjauan Pustaka
Manajemeen Keuangan

Manajemen  diperlukan  oleh

semua organisasi agar tujuan
organisasi dapat tercapai. Dengan

manajemen yang baik organisasi

dapat mengatur semua kegiatan
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yang ada didalam organisas

imenjadi lebih efektif dan efisien.

Berikut pengertian manajemen
menurut  beberapa ahli KD
Wilson (2020:1) menjelaskan

pengertian manajemen keuangan

terutama melibatkan
penggalangan dana dan
pemanfaatannya secara efektif

dengan tujuan memaksimalkan

kekayaan pemegang saham.

Menurut  Irham  Fahmi  (2014:02)

Manajemen Keuangan merupakan
penggabungan dari ilmu dan seni yang
membahas, mengkaji dan menganalisis
tentang bagaimana seorang manajer

keuangan  dengan = mempergunakan
seluruh sumberdaya perusahaan untuk
mencari dana, mengelola dana, dan
membagi dana dengan tujuan mampu
memberikan profit atau kemakmuran bagi
para pemegang saham dan suistainability
(keberlanjutan) usaha bagi perusahaan.
menurut

Sedangkan David Wijaya
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(2017:2) menyatakan bahwa manajemen
keuangan berkaitan dengan pengelolaan
keuangan seperti anggaran, perencanaan
keuangan, kas, kredit, analisis investasi,
serta usaha memperoleh dana. Sementara
Dadang Prasetyo Jatmiko (2017:1)
manajemen keuangan berkaitan dengan
perencanaan, pengarahan, pemantauan,
pengorganisasian  dan

pengendalian

sumber daya keuangan suatu perusahaan.

Pendapat lain dikemukakan oleh Kariyoto

(2018:3) manajemen keuangan
merupakan integrase dari science dan art
yang mencermati, dan menganalisa
tentang upaya seorang manajer financial
dengan menggunakan seluruh SDM

perusahaan untuk mencari funding,
mengelola funding, dan membagi funding
dengan goal mampu memberikan laba
atau welfare bagi para pemilik saham dan

keberkelanjutan (sustainability) bisnis

bagi entitas ekonomi.

Menurut Sutrisno (2017:3), manajemen

keuangan merupakan semua aktivitas
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perusahaan yang berhubungan dengan
pembelanjaan yang terdiri dari tiga usaha,

yaitu:

Usaha-usaha mendapatkan dana

perusahaan dengan biaya yang murah.

Usaha untuk menggunakan data tersebut

secara efisien. Dan Efisiensi

pengalokasian dana dalam kegiatan

usaha.Berdasarkan beberapa pengertian

manajemen keuangan diatas, dapat

disimpulkan bahwa pengertian dari

manajemen keuangan adalah salah satu
fungsi dari manajemen mengenai segala

aktivitas didalam  perusahaan

yang

berhubungan dengan semua kegiatan

dalam mencari dana, mengelola dana, dan
membagi dana yang bertujuan untuk
memberikan kesejahteraan bagi para

pemegang saham di perusahaan tersebut.

Menurut Prastowo yang dikutip oleh

(Rusnawati dan Maulana, 2020: 83)

menyebutkan  unsur  dari  kenerja

keuangan perusahaan adalah unsur yang
berkaitan  secara

langsung  dengan

pengukuran kinerja perusahaan yang
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disajikan pada laporan laba rugi,
penghasilan bersih seringkali digunakan
sebagai ukuran kinerja atau sebagian

dasar bagi ukuran lainnya.

Menurut Fahmi (2017: 142) kinerja
keuangan adalah suatu analisis yang
dilakukan untuk melihat sejauh mana
suatu perusahaan telah melaksanakan
dengan  menggunakan  aturan-aturan
pelaksanaan keuangan dengan baik dan
benar. Seperti dengan membuat suatu
laporan keuangan yang telah memenuhi
standart dan ketentuan dalam SAK

(Standar Akuntansi Keuangan) atau

GAAP (General Aceptep Accounting

Priciple), dan lainnya.

Kinerja keuangan merupakan suatu usaha
formal untuk mengevaluasi efisiensi dan

efektivitas perusahaan dalam

menghasilkan laba dan posisi kas

tertentu. Dengan pengukuran Kkinerja

keuangan,  dapat  dilihat  prospek

pertumbuhan dan perkembangan

keuangan perusahaan. Perusahaan
dikatakan berhasil apabila perusahaan
telah mencapai suatu kinerja tertentu

yang telah ditetapkan (Hery, 2018: 25).
b. Manfaat Kinerja Keuangan

Manfaat dari penilaian kinerja bagi

manajemen sebagaimana telah

yang
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dipaparkan oleh (Efriyanti dkk, 2012:
301) adalah:

1) Mengukur prestasi yang dicapai
oleh suatu organisasi dalam suatu periode
tertentu yang mencerminkan tingkat

keberhasilan pelaksanaan kegiatannya.

2) Selain digunakan untuk melihat
kinerja organsisasi secara keseluruhan,
maka pengukuran kinerja juga dapat
digunakan untuk menilai kontribusi suatu
bagian dalam pencapaian tujuan secara

keseluruhan

3) Dapat digunakan sebagai dasar

penentuan strategi perusahaan untuk

masa yang akan datang.

4) Memberi petunjuk dalam

pembuatan keputusan dan kegiatan
organisasi pada umumnya dan divisi atau

bagian organisasi pada khususnya.

5) Sebagai dasar penentuan

kebijaksanaan penanaman modal agar
efisiensi  dan

dapat  meningkatkan

produktivitas perusahaan .

Kinerja Keuangan dapat diukur dengan

menggunakan analisis rasio. Analisis

rasio dapat menyingkap hubungan

sekaligus menjadi dasar perbandingan

menunjukan  kondisi atau

yang
kecenderungan yang tidak dapat dideteksi
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bila hanya melihat komponen-komponen

rasio itu sendiri.
c. Analisis Kinerja Keuangan

Kinerja keuangan dapat dinilai dengan

beberapa alat analisis. Berdasarkan

tekniknya, analisis keungan dapat

dibedakan menjadi 8 macam, yaitu

menurut (Jumingan, 2016: 242):

1) Analisis perbandingan laporan

keuangan, merupakan teknik analisis
dengan cara membandingkan laporan
keuangan dua periode atau lebih dengan
menunjukkan perubahan, baik dalam

jumlah  (absolute) maupun dalam

persentase (relatif).

2) Analisis Trend (tendesi posisi),

merupakan  teknik  analisis  untuk
mengetahui tendensi keadaan keuangan
apakah menunjukkan kenaikan atau

penurunan.

3) Analisis Persentase per

Komponen (common size), merupakan
teknik  analisis untuk  mengetahui
persentase investasi pada masing-masing
aktivas terhadap keseluruhan atau total

aktiva maupun utang.

4) Analisis sumber dan penggunaan
modal kerja, merupakan teknik analisis

untuk mengetahui besarnya sumber dan
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penggunaan modal kerja melalui dua

periode waktu yang dibandingkan.

5) Analisis sumber dan penggunaan
kas, merupakan teknik analisis untuk
mengetahui kondisi kas disertai sebab
terjadinya perubahan kas pada suatu

periode waktu tertentu.

6) Analisis rasio keuangan,

merupakan teknik analisis keuangan
untuk mengetahui hubungan diantara pos-
pos tertentu dalam neraca maupun dalam
laporan laba rugi baik secara individu

maupun secara simultan.

7) Analisis perubahan laba kotor,

merupakan  teknik  analisis  untuk

mengetahui posisi laba dan sebab-sebab

terjadinya perubahan laba.

8) Analisis Break Event Poin,

merupakan  teknik  analisis  untuk
mengetahui tingkat penjualan yang harus
dicapai agar perusahaan tidak mengalami

kerugian.

V. Metode Penelitian
Jenis penelitian yang digunakan adalah
deskriptif. Penelitian deskriptif adalah
dilakukan

penelitian untuk

yang

mengetahui nilai variabel mandiri, baik

satu atau lebih (independen) tanpa
membuat perbandingan atau
menghubungkan antara variabel satu
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dengan variabel yang lain (Sugiyono,
2017: 59). Adapun penerapan penelitian
deskriptif pada penelitian ini digunakan
untuk mengetahui kinerja keuangan PT.
Telekomunikasi Indonesia yang terdaftar

di BEI periode 2021-2024.

Pendekatan yang digunakan dalam

penelitian  in1  adalah  pendekatan
kuantitatif. Prosesnya berawal dari teori,
selanjutnya diturunkan menjadi hipotesis
penelitian yang disertai pengukuran dan
operasional konsep, kemudian
generalisasi empiris yang bersandar pada
statistik,

sehingga dapat disimpulkan

sebagai temuan penelitian.
3.2 Tempat dan Jadwal Penelitian
a. Tempat Penelitian

Penelitian ini dilaksanakan pada PT.
Indonesia, Tbk yang
BEI periode 2021-2024

Telekomunikasi
terdaftar di
dengan pengambilan data melalui website
www.idx.co.id. dan
https://www.telkom.co.id/sites. ~ Berupa

data sekunder bersifat times series.
b. Waktu Penelitian

Waktu penelitian dimulai pada bulan
April s/d Juli 2022. Penelitimemilih
melakukan  penelitian  karena  PT
Telekomunikasi Indonesia, Tbk sebagai

perusahaan terbaik dari perusahaan dalam
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bidang usaha, jenis barang dan jasa

telekomunikasi dan informasi.

Metode penelitian ini menggunakan
metode penelitian kualitatif deskriptif.
Dimana metode penelitian ini merupakan
metode  penelitian  yang  terfokus
menjelaskan tentang objek penelitian dan
pembahasan apa adanya yang dilakukan
dengan cara  pengamatan/observasi,
wawancara, dan mempelajari dokumen —
dokumen.

Hasil dan Pembahasan

1) Apabila dilihat dari hasil
perhitungan rasio likuiditas maka dapat
kita lihat bahwa dari tahun 2017 sampai
dengan tahun 2021 Current Ratio PT.
Telekomunikasi Indonesia Tbk kurang
mencapai standar industri dikarenakan
tingkat kenaikan aktiva lancar tidak
mengalami kenaikan maka perusahaan
dalam keadaan kurang sehat. Sedangkan
apabila dilihat dari perhitungan rasio
profitabilitasnya Net Profit Margin
(NPM) PT. Telekomunikasi Indonesia
Tbk tahun 2017 sampai dengan tahun
2021 pada tabel diatas menunjukkan
bahwa tiap tahunnya selalu mengalami
fluktuasi, akan tetapi presentase yang
dicapai selalu melebihi standar industri,
sehingga perusahaan dapat dikatakan
dalam keadaan sangat sehat.

2) Jika dilihat dari hasil perhitungan
rasio likuiditas pada posisi Quick Ratio
PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk tahun
periode 2017 sampai dengan tahun 2021
tidak  mencapai  standar  industri
dikarenakan  tingkat aktiva lancar
mengalami penurunan sedangkan tingkat
kenaikan persediaan dan hutang lancar
mengalami kenaikan maka perusahaan
dapat dikatakan dalam keadaan kurang
sehat. Kemudian jika dilihat dari Return
On Investment (ROI) PT. Telekomunikasi
Indonesia Tbk tahun 2017 sampai dengan
tahun 2021 kurang mencapai standar
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industri, karena kemampuan tingkat
pengembalian  investasi  perusahaan
berkurang sehingga perusahaan dapat
dikatakan kurang sehat.

3) Dan jika dilihat pada posisi Cash
Ratio dari perhitungan rasio likuiditas
pada PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk
tahun 2017 mencapai standar industri,
dikarenakan tingkat kenaikan kas per
tahunnya lebih besar dari tingkat
kenaikan  hutang lancarnya, maka
perusahaan dikatakan dalam keadaan
sangat sehat. Akan tetapi pada tahun 2018
sampai dengan tahun 2020 Cash Ratio
tidak mencapai standar industri. Hal ini
disebabkan karena jumlah kas dan tingkat
kenaikan  pertahunnya lebih  kecil
dibandingkan dengan hutang lancarnya,
maka perusahaan dikatakan dalam
keadaan kurang sehat. Kemudian pada
tahun 2021 cash ratio mengalami
kenaikan kembali dan mencapai standar
industri, dengan begitu dapat dikatakan
perusahaan dalam keadaan sangat sehat.

Sedangkan perhitungan rasio
profitabilitas perusahaan pada posisi
Return On  Equity (ROE) PT.

Telekomunikasi Indonesia Tbk dari tahun
2017 sampai dengan tahun 2021 tidak
mencapai standar industri, dikarenakan
modal yang dimiliki belum mampu untuk
menghasilkan keuntungan bagi pemegang
saham, dalam kondisi ini perusahaan
dikatakan dalam keadaan kurang sehat.

Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan pada pengalaman
langsung peneliti dalam melakukan
proses penelitian ini, ada beberapa
keterbatasan yang dialami dan dapat
menjadi beberapa faktor agar dapat lebih
diperhatikan dalam bagi peneliti-peneliti
yang akan  datang guna lebih
menyempurnakan penelitiannya karena
penelitian 1ini sendiri tentu memiliki
kekurangan yang perlu terus diperbaiki
dalam penelitian-penelitian kedepannya.
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Beberapa keterbatasan dalam penelitian
tersebut, antara lain sebagai berikut :

1. Sulit memperdalam data. Hal ini
disebabkan alat utama dalam
pengumpulan data adalah instrumen,
sehingga  peneliti  kesulitan  untuk
mendapatkan data lebih dan yang tertulis
didalamnya.

2. Lama dalam proses perencanaan
penelitian.  Sebelum  mencari  data
langsung yang valid, peneliti harus
mempersiapkan  perencaan  penelitian
secara ketat dalam wujud proposal
penelitian. Kegiatan ini sering kali
memakan waktu yang cukup
lama.Adanya keterbatasan waktu
penelitian yang singkat.

VI.  Kesimpulan dan Saran
Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari analisis
dan pembahasan yang dilakukan pada
penelitian ini yang berhubungan dengan
“Analisis Rasio Likuiditas Dan Rasio
Profitabilitas Untuk Mengukur Kinerja
keuangan Pada PT. Telekomunikasi
Indonesia Tbk”. Maka dapat diambil
kesimpulan sebagai berikut :

1. Rasio Likuiditas

Analisis rasio keuangan pada PT.
Telekomunikasi Indonesia Tbk selama 5
(lima) tahun terakhir yaitu periode tahun
2017 sampai dengan tahun 2021 diukur
dengan menggunakan rasio likuiditas
dengan  menggunakan  perhitungan
Current Ratio belum memenuhi standar
industri dengan nilai 104,8%; 93,5%;
71,5%; 67,3%; 88,5%. Kemudian Quick
Ratio pada PT. Telekomunikasi Indonesia
Tbk, belum memenuhi standar industri
dengan nilai sebesar 103,4%; 92,0%;
70,5%; 65,9%; 87,5%. Dan Cash Ratio
pada tahun 2017 adalah sebesar 55,4%,
telah memenuhi standar  industri,
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sedangkan ditahun 2018 sampai 2020
adalah 37,6%; 31,2%; 29,8%, belum
memenuhi standar industri , akan tetapi
ditahun 2021 dengan nilai 55,4%, yang
berarti telah memenuhi standar industri.

2. Rasio Profitabilitas

Berdasarkan hasil perhitungan dengan
menggunakan analisis Rasio profitabilitas
yang diukur dengan menggunakan Net
Profit Margin (NPM) PT. Telekomunikasi
Indonesia Tbk dari tahun 2017 sampai
dengan tahun 2021 telah memenuhi
standar industri dengan nilai 25,5%;
20,6%; 20,3%; 21,7%; 23,7%. Sedangkan
Return On Investment (ROI) yang
dihasilkan selama 5 (lima) tahun terakhir
yaitu periode 2017 sampai dengan 2021
belum memenuhi standar industri dengan
nilai sebesar 16,5%; 13,1%; 12,5%;
12,0%; 12,2%. Begitu pula dengan
Return On Equity (ROE) yang dihasilkan
oleh PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk
hasil perhitungannya belum memenuhi
standar industri dengan nilai 29,2%;
23,0%; 23,5%; 24,5%:; 23,3%.

3. Kinerja Keuangan Dari Segi
Rasio Likuiditas dan Rasio Profitabilitas

Kinerja keuangan pada PT.
Telekomunikasi Indonesia Tbk dilihat
dari segi rasio likuiditas dari hasil
perhitungan laporan keuangan selama 5
(lima) tahun terakhir yaitu dari tahun
2017 sampai dengan tahun 2021 yang
diukur dengan menggunakan perhitungan
current  ratio, dan  quick  ratio
dikategorikan dalam keadaan “Kurang
Sehat”, sedangkan wuntuk cash ratio
ditahun 2017 dikategorikan dalam
keadaan “Sangat Sehat”, tetapi ditahun
2018 sampai 2020 dikategorikan dalam
keadaan “Kurang Sehat”, kemudian
ditahun 2021 keadaan naik kembali dan
dikategorikan dalam keadaan “Sangat
Sehat”.
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Kinerja keuangan pada PT.

Telekomunikasi Indonesia Tbk dilihat
dari segi rasio profitabilitas yang diukur
dengan menggunakan perhitungan Net
Profit Margin (NPM) selama 5 (lima)
tahun terakhir yaitu tahun 2017 sampai
dengan tahun 2021 dikategorikan dalam
keadaan “‘Sangat Sehat”, sedangkan
untuk perhitungan Return On Investmen
(ROI), dan Return On Equity (ROE)
dikategorikan dalam keadaan ‘“Kurang
Sehat”.digital ~ sangat =~ memudahkan
masyarakat dalam melakukan kegiatan
untuk kebutuhan hidupnya.

Saran

Perusahaan diharapkan mampu
menambah aktiva lancarnya dari modal
sendiri tanpa harus menambah hutang
lancarnya agar perusahaan dapat
memenuhi kewajiban lancarnya tepat
pada waktunya saat sudah jatuh tempo
sehingga loyalitas relasi terhadap
perusahaan dapat tetap terjaga.

2. Perusahaan  diharapkan dapat
lebih meningkatkan lagi kinerja keuangan
perusahaan yang didasarkan dari segi
perhitungan rasio likuiditas dan rasio
profitabilitasnya yang selalu berfluktuasi
dari tiap  tahunnya, agar dapat
mempertahankan  kelangsungan  hidup
perusahaan dan bahkan bisa tumbuh dan
berkembang lebih baik lagi dan tentunya
didukung dengan manajemen yang baik
pula.

3. Perusahaan  diharapkan dapat
meningkatkan Likuiditas dan
Profitabilitas dengan cara meningkatkan
aktiva lancarnya dengan meminimalisir
hutang lancarnya, serta turun langsung
kelapangan untuk memastikan apa saja
kepentingan yang diperlukan oleh para
konsumennya. Hal ini dimaksud sebagai
strategi penjualan untuk meningkatkan
penjualan agar lebih baik lagi dengan
memperluas  jangkauan  pembukaan
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