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ABSTRAK 

 
Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) ini bertujuan untuk memberikan pengetahuan kepada 

santri Menumbuhkan Jiwa Entrepreneurship Pada Pemuda Di Era Digital Bagi  Santri Pada 

Yayasan Pondok Pesantren Dan Panti Asuhan Nurul Ikhsan Menghadapi  Kera Milenium. Selain 
itu memberikan pengetahuan akan pentingnya dunia wirusaha dalam kehidupan. 

 

Sasaran kegiatan PKM adalah para santri Ponok Pesantren dan Panti Asuhan Serpong Kota 

Tangerang Selatan Permasalahan diselesaikan melalui tiga (3) tahapan yaitu: persiapan, 
pelaksanaan dan evaluasi. Dalam kegiatan ini dilakukan dengan cara memberikan penyuluhan 

dengan materi kewirausahaan 

 
Hasil kegiatan berjalan sesuai dengan yang diharapkan. Hal ini terlihat dari antusias para peserta. 

Para peserta memeroleh input dari materi-materi yang disampaikan yang meliputi materi 

kewirausahan dan pemasaran diera digitalisasi. 
 

Kata Kunci : kewirausahaa, Pemasaran dan Era Digital 

 

 

PENDAHULUAN 

Peranan generasi milenial 

saat ini sangat besar untuk membangun 
bangsa, cara berpikir generasi milenial 

yang luas dapat membuat perubahan 

dan dapat menjadi pelopor bukan 
hanya sekadar mengikuti tren yang 

sudah ada, akan tetapi dapat 

menciptakan hal-hal yang baru di 

masyarakat. Untuk bisa melahirkan 
wirausaha-wirausaha muda bukan 

sesuatu hal yang mudah, karena bukan 

hanya masalah ketersediaan modal, 
teknologi, pasar dan kreativitas untuk 

bisa menjadi wirausaha, tetapi mental, 

sikap dan perliku wirausaha yang kuat 

harus tertanam secara mendalam agar 
bisa menjadi wirausaha yang tangguh. 

Hal ini bukan sesuatu hal yang mudah 

dan dapat diciptakan dalam waktu 
singkat,tetapi harus ditanam dan 

dipahami secara lebih dini sejak usia 

sekolah, sehingga pada saat 

meninggalkan bangku kuliah 

seseorang telah berani menyatakan 
dirinya untuk berwiraswasta. 

Berdampak jangka 

panjang dalam hidup, para 
wirausahawan tidak perlu khawatir 

bahwa sebagian besar waktu hidup 

mereka dihabiskan untuk bekerja pada 

orang lain. Ketika menjalankan bisnis 
pribadi, mereka merasakan dampak 

yang lebih besar bagi hidup mereka 

dalam jangka waktu yang panjang. 
Berwirausaha membuat hidup mereka 

tidak sia-sia. Alasannya, mereka 

menghabiskan sebagian besar waktu 

hidupnya untuk bekerja demi diri dan 
keluarganya, bukan demi orang lain. 

 

METODE PELAKSANAAN 

KEGIATAN 
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        Demi kelancaran 
Kegiatan Pengabdian Masyarakat 

(PKM) ini kami akan berkunjung dan 

melakukan penyuluhan kepada santri 
Yayasan Pondok Pesantren dan Panti 

Asuhan. 

 Metode kegiatan yang 

digunakan kepada pengunjung adalah 
dengan memberikan penjelasan  materi 

teori terlebih dahulu baru kemudian 

peragaan. Berikut ini adalah tahapan 
kegiatan yang dilakukan: 

1). Tahap Persiapan 

Adapun tahap-tahap yang 
dilakukan dalam kegiatan ini 

meliputi: 

a. Survei awal Pada tahap ini 

dilakukan survei ke lokasi  
b. Fiksasi Jadwal Pada tahap ini 

dilakukan penentuan waktu 

kegiatan.  
c. Persiapan Materi Kegiatan 

Pada tahap ini dilakukan 

penyusunan bahan/materi 

kegiatan yang meliputi: slide 
powerpoint dan handout 

d. Persiapan Peragaan Pada 

tahap ini dilakukan persiapan 
alat dan bahan untuk peragaan 

. 

2).  Tahap Pelaksanaan Kegiatan. 
Untuk melaksanakan kegiatan ini 

digunakan 3 metode, yaitu: 

a. Metode Penjelasan Teori 

Sederhana Memberikan 
penjelasan singkat dan 

sederhana konsep . 

b. Metode Peragaan Melakukan 
peragaan pembuatan produk 

sederhana 

c. Diskusi Melakukan diskusi 
dengan stake holder Pondok 

Pesantren dan Panti asuhan 

Nurul Ikhsan untuk membuka 

wawasan 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 Demi kelancaran Kegiatan 
Pengabdian Masyarakat (PKM) ini 

kami akan berkunjung dan melakukan 

penyuluhan kepada santri Yayasan 
Pondok Pesantren dan Panti Asuhan. 

 Metode kegiatan yang 

digunakan kepada pengunjung adalah 

dengan memberikan penjelasan  materi 
teori terlebih dahulu baru kemudian 

peragaan. Berikut ini adalah tahapan 

kegiatan yang dilakukan: 

3). Tahap Persiapan 

Adapun tahap-tahap yang 

dilakukan dalam kegiatan ini 
meliputi: 

a. Survei awal Pada tahap ini 

dilakukan survei ke lokasi  

e. Fiksasi Jadwal Pada tahap ini 
dilakukan penentuan waktu 

kegiatan.  

f. Persiapan Materi Kegiatan 
Pada tahap ini dilakukan 

penyusunan bahan/materi 

kegiatan yang meliputi: slide 

powerpoint dan handout 
g. Persiapan Peragaan Pada 

tahap ini dilakukan persiapan 

alat dan bahan untuk peragaan 
. 

4). Tahap Pelaksanaan Kegiatan. 

Untuk melaksanakan kegiatan ini 
digunakan 3 metode, yaitu: 

d. Metode Penjelasan Teori 

Sederhana Memberikan 

penjelasan singkat dan 
sederhana konsep . 

e. Metode Peragaan Melakukan 

peragaan pembuatan produk 
sederhana 

f. Diskusi Melakukan diskusi 

dengan stake holder Pondok 
Pesantren dan Panti asuhan 

Nurul Ikhsan untuk membuka 

wawasan 

3.2. Waktu, Lokasi dan Sumber 

Dana  

1). Waktu Pelaksanaan 

Pelaksanaan PKM dengan 
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judul “Menumbuhkan Jiwa 
Entrepreneurship Pada Pemuda Di Era 

Digital Bagi  Santri Pada Yayasan 

Pondok Pesantren Dan Panti Asuhan 
Nurul Ikhsan  Kota Tangerang 

Selatan” dilaksanakan pada tanggal 

11-13 April 2022, dari pukul  14.00. 

sampai dengan pukul 17.00 WIB. 
Dihadiri oleh Pengurus Pondok 

Pesantren dan Panti asuhan Nurul 

Ikhsan pamulang barat. Adapun 
deskripsi umum acaranya adalah 

sebagai berikut: 

a. Pukul 14.00 – 14.30 WIB : 
Mempersiapkan dan menata 

alat serta bahan peraga yang 

akan digunakan dalam peragaan 

di tempat yang sudah 
disediakan oleh panitia. 

Pelaksanaannya dilakukan di 

Aula. 

b. Pukul 14.30 – 16.00 WIB : 

Acara dibuka dengan sambutan 

pendek dari perwakilan tim 

PKM  kemudian dilanjutkan 
dengan presentasi teori   

kewirausahaan pada santri 

Pondok Pesantren dan Panti 
asuhan Nurul Ikhsan Serpong 

Tangerang Selatan sebagai 

acara penutup dari PKM ini 
diadakan sesi tanya jawab 

sederhana dengan bahan-bahan 

yang sudah dipersiapkan oleh 

panitia. 

c. Pukul 17.00 – 17.15 WIB : 

Foto bersama Tim PKM 

sebelum acara ditutup. 

2). Lokasi Pelaksanaan  

Lokasi yang dipilih dalam kegiatan 

PkM ini adalah Pondok Pesantren 
dan Panti asuhan Nurul Ikhsan 

Serpong kota Tangerang Selatan 

3). Sumber Dana 

Sumber dana yang digunakan 
untuk pelaksanaan PkM ini berasal 

dari Yayasan Sasmita Jaya, 

Universitas Pamulang. 

3.3. Materi Pelatihan 
Berikut adalah materi yang 

diberikan kepada peserta PKM yang 

berjudul “Menumbuhkan Jiwa 
Entrepreneurship Pada Pemuda Di Era 

Digital Bagi  Santri Pada Yayasan 

Pondok Pesantren Dan Panti Asuhan 

Nurul Ikhsan Tangerang Selatan” dan 
dalam penyajian materi pelatihan ini 

hanya diberikan ringkasan atau bagian 

terkecil dari materi yang diberikan. 
Materi yang sesungguhnya diberikan 

secara langsung dan spontan karena 

kami memberikan pertanyaan secara 
terbuka yang hasilnya sangat 

menggembirakan dank am merasa 

tertantang sehingga di semester genap 

tahun Akademik 2021/2022.  

Kesimpulan 

Kesimpulan daripada kegiatan PKM ini 

adalah dari angket yang di berikan kepada 
para peserta mereka merasa puas dan 

tertantang untuk melakukan hal-hal 

sebagai berikut: 

1. Melakukan pengadministrasian 
keuangan secara baik memisahkan 

antara keuangan pribadi dan 

keuangan usaha, melakukan 
pengadministrasian dan pencatatan 

seluruh transaksi keuangan di 

dalam usaha. 
2. Setelah pelatihan ini mereka 

menjadi mempunyai pengetahuan 

tentang peraturan perpajakan 

sehingga nantinya akan mentaati 
peraturan perpajakan dan 

menjalankannya. 

3. Ingin segera melakukan bisnis dari 
konvensional ke online melaui 

berbagai platform yang mereka 

sukai dan kuasai baik melalui 
marketplace, melalui social media, 

web, dll 

4. Ingin melakukan platihan 

berikutnya dan melalukan 
pendampingan dalam proses 

perbaikan dan implementasi dari 

ilmu yang di dapat. 
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