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ABSTRAKY 

Tujuan pada riset ini ialah guna mendapatkan informasi serta melakukan penganalisis pengaruh 

variabel profitabilitas, nilai perusahaan serta moderasi corporate social responsibility 

terhadapunilaimperusahaanymanufaktur di Bursa Efek Indonesia (BEI). Populasippada riset 
inilyaitu semua perusahaankmanufakturodipBEIytahun 2017 - 2019. Metode penelitian secara 

kuantitatif dengan menguji sebanyak 48 sampel perusahaan manufaktur, dengan menggunakan 

analasisis regresi moderasi ditemukan hasil penelitian yang menerangkan variabel profitabilitas 
memberikan pengaruh terhadap nilai perusahaan, dan corporateusocial responsibility dapat 

memoderasi pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan. 
 

Kata Kunciy: Profitabilitas, Nilai Perusahaan, CorporateoSocial Responsibility 

 

ABSTRACTY 

The purpose.of this studywwas to determine and analyze the effect of profitability, firm value and 

corporate social responsibility moderating variables on the value of manufacturing companies on 

the Indonesia Stock Exchange (IDX). The population in this study are all manufacturing companies 
on the IDX in 2017 - 2019. The research method quantitatively by testing 48 samples of 

manufacturing companies, using moderate regression analysis, found research results that explain 

profitability variables affect firm value, andPcorporate social responsibility 
canImoderateythekeffectpof profitability on firmyvalue. 

 

KeywordsI: Profitability, Company Value, Corporate Social Responsibility 

 
 

 

I. PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

The value of the company dapat menjadi 

pandangan bagi Investor terhadap tingkat 
keberhasilan dari suatu perusahaan. Jika terjadi 

peningkatan Investor untuk menanamkan 
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modal yang mereka miliki, tentunya akan 

mendorong peningkatan Nilai Perusahaan ( 

Mukhtarudin dkk, 2014). Bila harga saham 
mengalami peningkatan hal tersebut juga dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan menjadi tinggi, 

dengan tingginya nilai yang dimiliki suatu 
perusahaan dapat mengakibatkan peningkatan 

kepercayaan pasar akan perusahaan tersebut, 

hal ini tidak terbatas pada kinerja yang miliki 
perusahaan saja, akan tetapi kepada prospek 

dikemudian hari karena pentingnya Nilai 

Perusahaan ini dalam menggambarkan kinerja 

dari suatu perusahaan dimana bisa memberikan 
pengaruh. Profitabilitas juga menjadi salah satu 

faktor dalam mencerminkan kinerja perusahaan 

yang baik ( Anwar dkk, 2010).  Dari sudut 
pandang teori sinyal, berfokus kepada 

pernyataan bahwa perusahaan memberikan 

suatu tanda pada investor dengan melaporkan 

informasi yang berkaitan dengan kinerja 
perusahaan, yang mana mampu meningkatkan 

nilai perusahaan, tentunya menggambarkan 

tentang prospek masa depan perusahaan.Pada 
saat ini ketika suatu perusahaan sudah 

mengalami perkembangan yang sangat pesat, 

disaat itu pula dapat menyebabkan terjadinya 
tingkat ketimpangan sosial serta kerusakan 

lingkungan yang terus meningkat. Hal ini 

dikarenakan oleh terdapatnya enterprise 

exploitation yang dilakukan secara tidak 
terkendali terhadap sejumlah Sumber Daya 

guna mendorong peningkatan profit dimana 

bisa memberikan gangguan atas stabilitas 

kehidupan. Didasarkan pada hal tersebut, CSR 
(Corporate Social Responsibility) sangat 

penting untuk meminimalisir terjadinya 

berbagai dampak negatif guna membangun 
perusahaan yang kuat dan sustainable. Saat ini 

kesadaran terhadap urgensi dari CSR sudah 

didasari oleh banyak pihak.  

Corporate Social Responsibility (CSR) 

pada riset ini memiliki fungsi 

sebagaiPvariabelLpemoderasiYYuntukOmelih

atYapakahYdenganIIIterdapatnya CSRMdapat 
semakin menguatkan ataupun melemahkan 

hubungan antara profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan. Pasar turut menunjukkan respon 
yang positif terhadap pengungkapan CSR yang 

perusahaan jalankan. Didasarkan kepada latar 

belakang dimana sudah diurai di atas, maka 

peneliti ingin melakukan penelitian guna 
mengathui hasilOOyangI sebenar-benarnya 

terjadihdenganmdatay yangirelevan pada 

penelitiankyango berjudul  

“CORPORATEWWWSOCIAL 

RESPONSIBILITYKKKSEBAGAI 

VARIABELPMODERASI PENGARUH 

PROFITABILITAS TERHADAP NILAI 

PERUSAHAAN PADA PERUSAHAAN 

MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI 

BURSA EFEK INDONESIA”  

B. Rumusan Masalah  

Didasarkan pada penjelasan latar 

belakang, sehingga permasalahan pada riset ini 

dirumuskan menjadi :  

1. Apakahpprofitabilitasbberpengaruh 

posititf secara langsung dan 

signifikanuterhadapyyyyynilaimmmmperu

sahaany?  

2. Apakah Corporate Social 

Responsibility mampu mmemoderasi 

pengaruh .profitabilitas terhadapnnilai 

perusahaan ? 

C. TujuanPPenelitian  

Sesuai dengan permasalahan yangddiajukan 
pada risetiini, sehingga riset ini mempunyai 

tujuan untuk :  

1. Melakukan penganalisisan apakah 
profitabilitas memberikan pengaruh 

secara langsung dan 

signifikanyyyterhadapoooonilaiiiperu
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sahaan. 

2. Melakukan penganalisisan 
CorporatepSosial Responsibilityi 

mampujjmemoderasikpengaruhpi 

profitabilitasyyyterhadapyynilaiuperu

sahaan.  
 

II. TINJAUANPPUSTAKA 

A. NilaiPPerusahaan  
Definisi dari nilaipperusahaan 

ialahnnilai pasar, dikarenakan jika terjadi 

peningkatan harga saham suatu 
perusahaan tentunya nilai pasar mampu 

memakmurkan seluruh pemegang saham 

sebesar-besarnya. Tingginya nilai 
perusahaan tentunya dapat menyebabkan 

pasar lebih mempercayai perusahaan 

tersebut, kepercayaan yang dimaksud 

tidak sebatas pada kinerja yang 
ditunjukkan oleh perusahaan, namun 

dalam prospek pekerjaan perusahaan 

dikemudian hari. Nilai perusahaan juga 
diartikan sebagai gambaran dari 

bertambahnya jumlah ekuitas perusahaan 

dengan hutang perusahaan. Winardi 

(2001), dalam (Alfredo 2012) mengatakan 
bahwa Nilai perusahaan merupakan profit 

value diwaktu mendatang di perkirakan 

dimana perhitungan kembali dilakukan 
suku bunga yang tepat.  

B. Profitabilitas 

Proditabilitas ialah suatu indikator 
yang di gunakan perusahaan guna 

mengevaluasi kinerja mereka. 

Profitabilitas perusahaan yang tinggi akan 
mencerminkan good company 

pospect,,semakinntinggipprofitabilitas 

yangddimilikioolehssuatupperusahaan, 

maka akan mencerminkan efficiency 
levelpperusahaan yang tinggi juga, 

sehingga terlihatokinerja perusahaan yang 

baikopula (I Gusti Bagus, 2016). Tujuan 
dari pendirian suatu perusahaan ialah 

mendapatkan laba (profit). Sehingga 

menjadi suatu kewajaran jika profitabilitas 

menjadi sorot 

pentingpoparaioanalisiountuk investor.  
 Tingkat profitabilitas yang 

konsistenuiakan bisa bertahannupada 

bisnisnyahdenganumemperoleh 
returnttyanghhmemadaihhkdibanding 

denganyyresikonyak(Toto,2008 pada 

Deriyarsokk2014). 
Profitabilitasoojuga merupakan 

kemampuanyyyang dimiliki sebuah 

perusahaanmuntuk memperolehklaba 

dimana berkaitan dengan sales, total assets 
or by capital (equity).  

MenurutMMMartalina (2011), 

profitabilitasAAadalah kemampuan 
perusahaanodalam menghasilkan laba 

dalam periodeMMtertentu. Menurut 

Munawar (1995) dalam Ria Nofrita 

(2013). 

C. CorporatepSocialuResponsibility 

 CSRaaadalah mekanismekdi mana 

organisasioosecaraKKKKKKKKsukarela 
mengintegrasikanUisu lingkunganUUdani 

sosialmkeodalam operasi danrinteraksinya 

dengan pemangku kepentingan, di luar 
akuntanbilitas. 

Dalam pelaksanaan CSR, suatu 

perusahaan dapat dikelompokkan di 
bermacam kategori. Pengkategorian ini 

bisa menjadi asupan motivasi suatu 

perusahaan yang melaksanakan 

pengembangan dari program pertanggung 
jawaban sosial, dan pengelompokan ini 

juga dapat digunakan sebagai pencerminan 

dan guideline dalam memilih jenis CSR 
yang benar (Suharto, 2007). Perusahaan 

yang dapatmmenjalankan 

tanggungajawabiisosial dengan baik akan 
berdampak pada citra perusahaan yang 

juga akan baik bagi  

masyarakat.CCitraMperusahaan yang baik 

ini diharapkan dariTStakeholder good 
news atau sinyal ketika mengambil 

keputusanUyang dapat profitable untuk 
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perusahaan. Sebaliknya, jika t 

pengungkapan CSR rendah, dapat 

menghambat perusahaan untuk 
mendapatkan kepercayaan investor karena 

CSR merupakan sesuatu yang sangat 

diperhatikan oleh para investor dalam 
ketika memutuskan  untuk berinvestasi di 

perusahaan (Fajriana, 2016).  

D. Hipotesis Penelitian 

Hipotesis ialah dugaan sementara dari suatu 

masalah yang dihadapi yang harus diuji dengan 

data yang lengkap dan menunjang. Berikut 
PerumusanMhipotesis dariLpenelitianOini : 

H1 : ProfitabilitasMberpengaruhmopositif 

secara langsung terhadap nilaio perusahaan.  

H2 : Corporate SocialRUResponsibility dapat 
memoderasiPpengaruh profitabilitas 

terhadapYnilaiYperusahaan.  

III. METODE PENELITIAN 

PopulasiMyang akan pada risetOini ialah 

perusahaanmmmanufaktur,pterdaftar pada 

Bursa Efek Indonesia (BEI) dimulaippada 2017 
- 2019, padaiipenelitian ini 

menggunakanNNteknik samplingUUuntuk 

mempermudahBBpenelitian,. Penerapan 

metode purposive sampling dalam mengambil 
sampel pada riset ini mempunyai tujuan untuk 

memperoleh sampel yang representative. Pada 

riset ini sampel total berjumlah 48 Perusahaane 
yang sudah memenuhiNkriteria. Penelitian 

iniIEmenggunakanDdataSsekunder, yakni 

dijalankan secara manual. Riset ini 
memanfaatkan data yang didapatkan 

didapatkan dariUIDXSStatistic dan ICMD 

(IndonesianCCCapital Market Directory pada  

2017- 2019.  

IV.  HASIL DAN PEMBAHASAN  

A. Penemuan dan Pembahasan  

1. Outlier Test 

Outlier test merupakan kausal atau data yang 

memiliki karakterisitik berbeda dengan lainnya 
yang terlihat sangat beda jauh dari data 

sejumlah pengamatan lain, serta timbul ke 

wujud extreme value baik untuk suatu single 

variable atau combination variable. Uji data 

Outlier ini dilangsungkan guna mengetahui 
banyaknya data yang penyimpangannya 

terlampau tinggi serta terlampau rendah,  Uji 

Outlier dapat dilihat dalam tabel di bawah ini: 

Tabel 1  

Hasil Uji Outlier 

Residual Statistics
a 

 

 

 

 
 

 

 
 

Terdapat outlier karena nilai Mahal.Distance 

maksimum = 144,627 > 18,466, yaitu sejumlah 

17 case (unit data) sehingga dieliminasi. 
Selanjutnya dilakukan uji outlier sebagai 

berikut : 

Tabel 2  

Hasil Uji Outlier 

Residuals Statistics
a 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

Nilai Mahal. Distance Maximum 13,709 yang 
lebih KECIL dari 18,466. Dapat diartikan tidak 

dijumpainya outlier dalam data tersebut, 

disebabkan hal tersebut, data ini memiliki 
kualitas yang baik serta bisa dilakukan tahap 
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selanjutnya guna melakukan pengolahan data 

lebih lanjut. 

2. Test Classic’s Assuption 

a. Normality Test  

Dalam Normality Test ini bertujuan guna 

melangsungkan pengujian apakah model 
regresi dengan dependent variable dan 

independent variable atau keduanya 

berdistribusi normal atau tidak. 
Normality test ini di uji dengan, uji 

Kolmogorov-Smirnov melalui penggunaan uji 

ini, didapati hasil bahwa seluruh variable 
penelitian yakni Profitabilitas, CSR,, Nilai 

Perusahaan dan Moderasi Profitabilitas dengan 

Corporate Social Responsibility (CSR) 

mempunyai distribusi yang normal yang mana 
nilai Asymp. Sig (signifikansi) keempat 

variable tersebut  melebihi 0,05 atau Non 

Signifikan, maka bisa dibentuk suatu simpulan 
bahwa semua data tersebut sesuai 

denganEEasumsi berdistribusi normal. 

Contohnya dalam tabel normalitas 

dataEberikut: 
 

 

 

Tabel 3 

Hasil UjiYNormalitas 

 

 

 

 

 

 

 

b. Multikolinieritas Test 
Uji Multikolinieritas ialah pengujian yang 

dilangsungkan guna mengetahui secara pasti 

apakah terdapat korelasi variabel independen 
pada regresi berganda. 

UjiEMultikolinieritasDtampak padaYtabel 

berikut : 

Tabel 4 

HasileUjihMultikolinieritas 

Coefficients
a 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

Pada uji asumsiKklasikMterhadap 

analisisRregresi linierTTberganda yang mana 
menguraikan bahwa hasilaaanalisis penelitian 

ini menunjukkan  tidak adanya gejala 

multikolinieritas dalam seluruh variabel 
bebas (Leverage, Pertumbuhan dan Variabe 

Moderasi)  dimanannnilai VIF pada ketiga 

variabel bebasLlebih kecil dari 10. Syarat 

terjadi multikolinieritasJjika nilaiVVIF 

(Variance Inflation Factor)  10 . 
 

TabelL5 

Colliniearity Diagnostic
a 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Berdasarkan table Collinearity 

Diagnostics menunjukkan , nilai eigenvalue 
0,021 > 0,010 dan  collinearity diagnostics = 

6,309 kurang dari 30. Sehingga tidak terjadinya 
multikolonieritas dalam model regresi ini. 

c. Heterokedastisitas Test 
Uji Heteroskedastisitas merupakan 

fenomena dimana Varian dari residual dari tiap 
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observasi memilikiVvarian yang saling 

berbeda. Apabila samaHnamanya 

Homoskedastisitas. ModelRregresi yang 
baikTtidak memilikiEHeteroskedastisitas. 

Dalam hal ini, uji Heteroskedastisitas yang 

digunakan ialah korelasi rank 
SpearmanAantara residual dengan semua 

variabel bebas dimana hasilnya dipaparkan di 

bawah ini: 
 

Tabel 6  

Hasil Uji Heterokedastisitas 

Nonparametric Correlations  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 
Didasarkan pada hasil analysis korelasi 

antara variable bebas dengan residual 

menunjukkan bahwa pada variabel bebas yaitu 
Profitabilitas, CSR, variable Moderasi TIDAK 

memiliki korelasi yang signifikan dengan 

residual , yang mana (nilai Sig melebihi 0,05 
atau Non Signifikan,  dimana tentu hasil 

analisisMini dapatDdisimpulkan seluruh  

variabel penelitian tidak terjadi 

Heteroskedastisitas. 

 

c. Autokorelasi Test 

Uji Autokorelasi di definisikan sebagai 
korelasi antar anggota menggunakan satu 

rangkaian observasi yang diurutkan dari waktu 

(misalnya pada formasi waktu) atau ruangan 

(misalnya data cross sectional). 

Pengidentifikasian gejala autokorelasi bisa 
dijalankan melalui kurva berikut : 

Gambar 1 

Kurva Durbin Watson  
 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

Tabel 7 

Hasil Uji Autokorelasi 

Model Summary
b 

 

 

 
 

Pada asumsi klasik yang menelusuri 

keberadaan dari autokorelasi, peneliti 

mengamati hasil analisis dimana 
memperlihatkan  

 Dapat dibentuk sebuah simpulan 

bahwa multiple linear regression model yang 
didapatkan dalam riset ini sudah sesuai dengan 

asumsi klasiknya yakni  memenuhi 

multikolinieritas, heterokedastisitas, 
autokorelasi & normalitas datanya untuk 

seluruh variable. 

 

3. Pengujian Hipotesis  

a. Coefficient of determination Test 

Coefficient of determination ( R2 ) = 

0,561 Artintya, Nilai Perusahaan 
dipengaruhi oleh variabel  independent, 

Profitabilitas, CSR  dan variable 
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Moderasi (X1*X2) sebesar 56,10 persen 

akan tetapi sisanya sebesar 43,90 persen 

mendapatkan pengaruh dari oleh variabel 
lain di samping keempat variabel 

independen yang ada pada model tersebut.  

Tabel 8 

Hasil Uji F dan Uji Kesesuaian Model 

ANOVA
a
 

 

 

 

 

 
Didasarkan oleh hasil pengujian 

menggunakan F test, memperlihatkan nilai 

signifikansi (Sig) = 0,000 kurang dari 0,05 
(5%) dimana dapat diartikan Signifikan, yang 

mana bisa dibentuk suatu simpulan apabila 

pemanfaatan model regresi pada riset ini sudah 

sesuai atau tepat. 

 

b. Uji Hipotesis Regresi Berganda  

Tabel 9 

Multiple Regression Test Results 

Coefficients
a 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

V. KESIMPULANiDANoSARAN  

A. KESIMPULANu 

Dengan dasar penelitian yang sudah 

dijalankan beserta hasil bahasan yang diambil, 
penulis mengambil kesimpulan bahwa :  

1. Sesuai dengan riset yang sudah peneliti 

laksanakan terhadap 

PerusahaanEEManufaktur yang terdaftar 
di (BEI)Opada 2017 - 2019, sehingga bisa 

dibentuk suatu simpulan bahwa 

Profitabilitas berperan positif terhadap 

Nilai Perusahaan. 
2. Berdasarkan penelitian yang 

dilangsungkan terhadap Perusahaan 

Manufaktur yang terdaftar di  (BEI) 
periode 2017 - 2019, maka penulis 

menyimpulkan bahwa moderasi dari 

Profitability dengan Pertanggungjawaban 
Sosial  (CSR) berperan positif terhadap 

Nilai Perusahaan. 

 

B. SARAN 

Didasarkan dari simpulan pada peneliti 

bentuk, sehingga penulis dapat membeberkan 

sejumlah saran berikut :  
1. Perusahaan agar lebih memperhatikan 

tingkat pengungkapan 

Pertanggungjawaban Sosial (CSR), 
dikarenakan CSR ialah suatu hal yang bisa 

memberikan dampak kepada para investor 

dalam melihat Nilai Perusahaan., 

peningkatan pengungkapan CSR juga bisa 
menjadikan hal yang dapat menimbulkan 

suatu tahap peningkatan bagi perusahaan.  

2. Untuk kedepannya investor 
memperhatikan lebih, faktor fundamental 

yaitu profitabilitas dalam proses 

pengambilan keputusan berinvestasi pada 
sebuah perusahaan. Dikarenakan 

profitabilitas yang tinggi dapat 

memperlihatkan kinerja manajemen yang 

baik dalam perusahaan tersebut.  
3. Kepada para peneliti selanjutnya 

disarankan untuk dapat menggunakan data 

yang lebih kini dengan harapan hasil yang 
akan didapatkan nantinya dapat sesuai 

dengan keadaan masa kini. Dan 

penelitianKiniMdiharapkan 
dapatMmenjadiGgambaran, wawasan 

danHreferensi pengatahuan tambahan dan 

dapat dikembangkan dengan penelitian 

yang lebih jauh lagi dengan menggunakan 
variael yang berbeda agar menciptakan 
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hasil penelitian-penelitian baru yang lebih 

menarik.  
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